19-2015 @
Magazin

profesionalt

ve sveEte

listaramt

Noveé listy
Komodo 11
Brimfield
Harlequin
Birchwood

Setkani ramait ..
Pinterest
SmART bag




Lira, Obrazové listy a ramy, a.s.
Tovéarni 117,381 17 Cesky Krumlov
Telefon: +420380773 111
Fax:+420380 773 621

Email: obchod @ lira.cz

Vazeni ¢tenéfi, zakaznicil

My vsichni, ktefi pracujeme v rama¥ském odvétvi, od vy-
roby aZ po prodej, mame cosi spole¢ného. Ovliviiujeme
kvalitu zivota na3ich zdkaznikt. Nage vyrobky, spoletné
s uménim, zasahuji do domovti téch, ktefi se rozhodli obo-
hatit dilo rdimem. Tyto vyrobky tak uchovavaji vzpominky,
vyjadiuji pocity a zivotni styl. Na v&tsinu nagich vyrobkt
se lidé divaji cely zivot a stanou se nedilnou sou¢ésti interi-
éru, tedy jejich domovti. A to je pFece nadherna pFedstava.

Firma Lira prosla v tomto roce velkymi zmé&nami. Uvedli
jsme na trh novy sortiment a to nejen v oblasti list. P¥ibyly
vyménné ramy, sklo a ostatni dopliikovy material. RozsiFili
jsme vyrobni kapacity v oblasti servist a navysili sklady.
Prijali jsme nové pracovniky do kolektivu.

Zvladli jsme tisp&sny vyvoj a poc¢ate¢ni prodej novych fad
list, které od samého za¢atku vznikly zde v Lite. Jedna se
o listy Vagabond, Zeppelin, Birchwood nebo Brimfield.

Nechceme polevovat vtomto trendu a jiz ted pracujeme
na dal3ich zajimavych projektech. Na za¢tku p¥istiho roku
chceme vyrazné obohatit nabidku deskovych materidlt
a paspart a vyuzit tak maximaln€ potencialu irokého skla-
du, ktery zde mame.

Velmi nés poté&silo fijnové setkdni s nagimi zikazniky, na
kterém jsme poprvé uvitali kromé ¢eskych i slovenské ra-
mafe. Tato a jind setkdni se zakazniky me& napliuji poci-
tem, Ze nas spoletny obor ma budoucnost a zZe kone¢né
jiz konéi roky plac¢e a nafikdni. St¥et s novou realitou téchto
let je tFeba brat s optimismem a nadéji. Je zde mnoho no-
vych vyzey, jak vylepsit obchod, jak oslovit nové zakazniky,
jak uspokojit 1épe jejich potieby. Na strankach tohoto vy-
déanivam pFina3ime par rad a tipti pravé na toto téma.
Napii¢ celym svétem maji vyrobci list, distributofi a rimafi
stejné problémy a stejné vyzvy, jakym Celime my kazdy
den. Lira mé v3ak obrovskou obchodni vyhodu a tou je,
ze za nasimi vyrobky stoji pfib&h. Za¢ina v lese a kon¢i
v podob¢ ramu na zdi. Proddvame tento p¥ibeh, ktery je
svym zptisobem jedine¢ny. Prodavejte ho, prosim, také.

Jsem rad, Ze mtizu byt soucasti tohoto béhu a spoletné
s vami ho utvaret.

Hezké Vanoce a tisp&3ny novy rok 2016 vam p¥eje
Jan Htida \ Obchodni Feditel
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by Larson Juhl

Nové logo
skla Clarity
cerstvy a Cisty
design

Pro vice informaci navstivte
www.claritybylarsonjuhl.com
nebo www.arqadia.co.uk

Sklo s touto novou znackou je navrzeno
pro zdtiraznéni prakticky neviditelnych,
Cirych a antireflexnich vlastnosti obrazo-
vého skla. Vyrobek pro Vas bude zabale-
ny spolu se zna¢kovym bilo-modrym
svézim POS materidlem v¢etné letaku.
Pro podporu prodeje je k dispozici objek-
tovy box s barevnymi tuzkami, které pro-
dukt zakaznikovi pfedstavi v plné krase.
Clarity je specidln€ uréené k pouZziti jako
sklo pro obrazové ramy. Vynikajici proti-
odrazové reflexi snizujici vlastnosti je
také ¢ini idedlni pro pouziti ve vylohach,
jako muzejni nebo umélecké sklo, pokud
je tfeba exponaty vystavovat v optimal-
nich podminkach.

Sklo snizuje odrazy naméné nez 1% (zbyt-
kovy odraz je modry, coz je pro oko pfi-
tazlivEjsi) a umoznuje prohlizeni umeé-

leckého dila tak, jak bylo zamysleno - uka-
zuje skute¢né barvy bez zkresleni.

Co do UV ochranného skla, ma Clarity
70% 2 92% UV filtrovani v zavislosti na
specifikaci a jako takové opét demonstru-
je vynikajici vlastnosti pro pouZiti nejen
pro soukromé préce, ale také v komer-
¢nim prostiedi.

Jeho hladky povrch mé dlouhou zivot-
nost a je odolny proti poskrabani natéru.
K jeho udrzbé nejsou pozadovany zadné
speciélni ¢istici prostfedky a obé strany
skla drzi stejné vlastnosti. To znameni,
ze jakdkoli strana mutiZe byt v kontaktu
s dilem.

Webovi stranka Clarity by Larson Juhl
bude také aktualizovina tak, aby vyz-
dvihla vlastnosti nové znacky.
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Mame zajem o @lntel‘(

Myles Kehoe, oblastni manazer Arqadia pro Irsko, se s ndmi podéli o své
rady ohledné budovdni socidlnich siti. Prozradi, jak podporuje své zdkaz-
niky v tom, aby sami do své podnikové strategie zaclenili socidlni sité
a zaméfili se na vyuZiti ndstroje Pinterest jako marketingového kandlu.

»KdyZz hovofim se svymi zdkazniky o socidlnich médiich, zda
je pouzivaji ¢i nikoliv, vice nez 50 % z nich zZadnou takovou plat-
formu nepouziva. Klienti se mne v3ak ptaji, zda by méli soci-
alni sit&€ na pracovisti pouZzivat. A moje odpovéd zni: “Vzdyt
uz tak ¢inite. E-mail je socidlni médium.“ V okamziku, kdy né-
komu odpovidate anebo odesilate e-mail skuping lidi, uz pou-
zivéte socidlni médium.“

Podivame-li se na toto téma blize, pak by méla spise zaznit
otazka ,Pouzivate spravna socidlni média pro spravny tcel
avyuzivite je skute¢né efektivné?* Nejvétsi rozliSovaci faktor
mezi klienty, ktefi efektivn€ vyuzivaji socidlni média pro ob-
chodni tcely, je ten, do jaké miry mohou tato média transfor-
movat jejich business. Socidlni média jsou pro ramaie piile-
zitosti, aby se principidln€ znovu zamysleli nad zptisobem,
jakym d€laji rtizné véci. Umozni vaim délat vice prace a rizny-
mi zpUsoby interagovat s potencidlnimi zdkazniky.

Mnoha klientéim se p¥i zmince o socidlnich médiich vybavi
pouze Facebook. Ale existuje nékolik dalsich platforem, které
mohou jejich podniku prospét, a tak podporuji své klienty, aby
v prvé fadé zacali myslet jinak o tom, kdo vSechno tvofi jejich
socialni sité. Diky Facebooku je skvélé byt propojen s pFateli
arodinou ¢i s nékym mimo obor. Ale klienti se potfebuji také
spojit s novymi lidmi. Je nutné myslet strategicky, budovat nové
vztahy a etablovat se jako Gsp&3na firma v oblasti socidlniho
marketingu.

Pro inspiraci
navstivte pinterest
Larson Juhl

Pro¢ ménit své stavajici smysleni?

Je dalezité oslovovat nové lidi a budovat socialni sitg, protoze
Casto ti, ktefi by ziskali nejvetsi hodnotu z toho, co ramari sdi-
leji a aktualizuji, jsou lidé, na n€z nejsou ramafi nijak napojeni.
Obchod je vzdy hra s ¢isly, takze ma smysl pokusit se maxima-
lizovat nasi publicitu v jejich oblasti podnikani. Je dtilezité
udrzet obchodni platformu na profesionélni tirovni a oddélené
od osobnich t¢ta. Neskodi, pridate-li do svych obchodnich
aktivit $petku osobniho pfistupu, ale myslete na to, Ze vasi part-
nefi skute¢né nepotrebuji védét, co vy a vasi zaméstnanci délate
ve volném ¢ase. Cim relevantnéjsi je obsah a &im vice poméaha
zakaznikovi se rozhodnout ohledné nakupu, tim spise bude
obchod uzavien a navic tfeba i doporucen.

Va3i partnefi na socidlnich sitich mohou dile sdilet vas obsah
aje velmi pravdépodobné, Ze u vadich pfimych i zprostiedko-
vanych kontaktt bude va3e firma to prvni, co jim p¥i rozhodo-
véani vytane na mysli. Dokazete-li smysluplné komunikovat se
svymi obchodnimi kontakty na socidlnich sitich, docilite nej-
spiSe toho, Ze si na vas vzpomenou, az budou potfebovat vase
sluzby. Cim vice lidf budete mit v rozli¢nych vlastnich sitich,
tim vice kontaktt a propojeni v siti ziskate.

Arqadia vyvinula snadnyj a prakticky manudl k socidlnim médiim (Social
Media Toolkit), ktery vdm pomiize maximalizovat potencidl, jakyj tato
média piredstavuji. Manudl je k dispozici pro vSechny klienty po obvyklém
bezpecnostnim prihldseni na webové stranky www.arqadia.co.uk.

Rychly priivodce po platformé pinterest
Aktivace vlastniho u¢tu na Pinterestu:

— Pro vytvofeni i¢tu na platformé Pinterest si bud muzete zvo-
lit moznost pFihlaseni prostFednictvim aktivniho t¢tu na Face-
booku anebo registraci prostfednictvim existujici e-mailové
adresy.

— Jakmile je registrace dokoné&ena, vlozte profilovy obrazek,
napfiiklad firemni logo velikosti 160x165 pixelil. Obrazek do-
pliite o kratky popis své znacky a inspirace.

Ziskani kontaktti na platformé Pinterest

- Hlavnim zdrojem obsahu je vase nadsténka, coZ je vlastné
sbirka tematickych obrédzkt. UzZivatelé Pinterestu si mohou
vybrat, které nasténky budou sledovat, nebot ne viechny na-
sténky jsou pro viechny zajimavé. Pfi tvorbé& nasténky proto
budte ve svych zpravich konkrétni. Vystizna véta sumarizujici
téma nasténky da vasim p¥izniveiim jasnou zpravu.



- Pin je obrazek ¢ivideo, které si znacka/firma mutize p¥i-
dat ke svému tctu.
- Vase webova stranka je skv€lym startovnim mistem pro

obsah vhodny ke zvefejnéni na platformé Pinterest. Je viak

dtlezité pouzivat kvalitni obrazky (alespoti 600 pixelt).
Uvédomte si, prosim, Ze obrazky, které chcete na Pinterest
pridat, musi byt miniméaln€ 100 x 200 ¢i 200 x 100 pixeld.
- K dosaZeni stanovenych cilt vyzkou3ejte nase razné
postupy. Pro zvyseni navstévnosti webovych stranek je
nutné, aby obrazky na Pinterestu na tyto stranky odkazo-
valy. Pro zvySeni povédomi o znacce a pro nartst prodeje
uploadujte nasténku s poZzadovanymi obrazky svych nej-
novéjsich produkta.

- Kinterakci se svymi pfiznivci mtzete zkusit sdilent
(repin), likeovini a komentovani jiz existujiciho obsahu.
Rovnéz je dulezité sledovat ostatni znacky a p¥ipojovat
témata ¢i obsah, aby va3e vlastni stranka byla jesté atraktiv-

vy,

nejsi.

Ramar
Fantom

Mgéstecko Teddington pobliz Londyna se nedavno dostalo
do stfedu pozornosti nékterych médii, ktera sledovala p¥i-
pad ,Rdmare-Fantoma®, ktery zkrasloval pouli¢ni znacky
obrazovymi ramy:.

Od zagatku dubna tento Rdmar-Fantom (ktery odmita zve-
Fejnit svou totoznost) oramoval jiz 25 zna¢ek ve mésté - od
znaCek upozortiujicich majitele pstt na odklizeni psich
vykalii, pfes nazvy ulic aZ po dopravni znacky. Ramovéani
provadi vzdy v noci a svym pouli¢nim uménim usiluje
o podporu mésta, které je plné nezavislych obchodu. Z4-
roven tak bojuje proti tomu, aby lidé vnimali Teddington
jako klonové mésto, a naopak aby si toto méste¢ko ucho-
valo svou autenti¢nost.

V porovnani s pouli¢nim umélcem Banksym Fantom dou-
f4, ze jeho dila vykouzli kolemjdoucim na tvafich tsmév
arozjasni jejich kazdodenni zivot.

Zatimco tento pohled na pouli¢ni uméni vétsina schvaluje,
ne vsichni Fantomovo dilo ocetiuji. Rada mésta Richmond
upon Thames zahajila odstraniovani ramt, nebot nejsou
v souladu s pravidly tykajicimi se stylu dopravnich a uli¢-
nich znacek a log.

Fantom sam tento postoj siln& kritizuje a komentoval jej
ina BBC: ,Rada déld fadu dobrijch véci, ale vyuZivdni korpordtni
strategie se jevi jako pohodlnd viimluva. Odstraiime vse pohorslive,
ale jestlize poulicni uméni dané misto vylepsuje, pak by melo ziistat.

Rada mé&sta uznavi, Ze ramy, které nechala odstranit, jsou
»hezké“, ale trvd na tom, Ze bylo nutné je odstranit z déivo-
du méstské strategie. Ramar Fantom tak nyni ¢eli dilematu,
zda mé pokracovat ve své ¢innosti a bavit obyvatele Ted-
dingtonu, nebo zda se ma drzet rozhodnuti tifadti. Neni
to skoda? Viz. foto: Phantom Framer
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Komodol
Brimfield
Harlequin

Birchwood

Lira uvadina trh nové kolekce list pro posledni
Ctvrtleti roku 2015. VSechny tyto nové produkty
reaguji na nové trendy na trhu a zaméiuji se

na specifické moznosti pro zvyseni prodeje.

Vsechny listy jsou dostupné v metrazii jako hotové ramy nebo
ifezy na miru. To znamen4 servisem Chop/join.
kdzky rdmovdni z téchto novych fad navstivte nds facebook.
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Komodo IT

Nova fada Komodo II se nechala inspirovat asijskym domacim interiérem, ktery ramova-
nym diléim dodéva sou¢asny a moderni dojem. Profily byly o3etfeny autentickou technikou
povrchové dpravy pomoci laku s texturou pro ru¢ni brouseni. Ru¢né brousené rohy, jez
odhaluji diraz na ¢ernou a hnédou a perfektné dopliuji barvy celého ramu, jen podpo-
ruji skuteénost, ze kazdému detailu byla vénovana zvlastni pozornost. Rada Komodo 1I,
dopliiujici ptivodni sérii Komodo, zahrnuje dvé nové barvy — seladon (Sedozelend) a barvu
slonoviny. Jsou inspirovany asijskym interiérem, keramikou a uméleckymi dily. Seladon
je idedlni pro interiéry s modrou, tmavé modrozelenou a zelenou. Slonovinové odstiny
zase nabizeji jemny, ale i tak komplexni doplnék pro krémové a bilé interiéry.

osvéd&ené profily ve vyzrdlém barevném dokonéeni pfipominajici starozitny
jsou ru¢né€ dokoncené v barvach: p¥irodni bild, kivova a tabulové ¢erna. Inspi-
vEt3im a nejzndméjsim blesim trhem v USA, ktery byl zaloZeny pied vice nez
avni volbou pro navrhafe a sb&ratele v USA. Obnoveny zéjem o archivnost
stiny barev staré patiny — to se odrazi v této kolekci. Tato krasnd ru¢né dode-
e vznikla pouzitim riznorodého mixu osvédéenych profilt a barev. At uz
SHABBY CHIC (om3elé elegance), COUNTRY CHIC (venkovska elegance),
A MARKET CHIC (elegance méstského blesiho trhu) nebo RETRO BOHO

olekce bude v interiérech fungovat.

Oveérte na: ww
100% PEFC, vir
Cerna — L0262
Mocha-10
Bila - L026
Vzorky celé
Brimfield

quin
=kce Harlequin zahrnuje celou fadu barevnych tvarti s vysokym leskem a hodi se k jaké-
koliv uméleckému stylu. Listy jsou k dispozici v riznych vyraznych barvach a nabizi
oro kazdého néco. Barevnou skalu tvori erna, bild, zelena, riizova, modra, Cervens, Sedi,
Zluta, jasn€ modra a nachové ¢ervena. Rada s &tvercovym profilem nabiz{ vysoce lesklou
povrchovou tpravu, kterd umoziiuje vyniknout textufe dfeva a doddva tomuto soucas-
nému zabavnému stylu i jisty dojem autenticity a tradice.

Birchwood

Privedte volnou pfirodu do svych domovti! To je kolekce Birchwood - listy s povrchovou
dpravou napodobujici bfezovou ktiru. Matka p¥iroda se setkdva se zdkaznickym ramova-
nim... Jde o autenticky vzhled zivych stromii. LIRA zde opé&t ukdzala své odborné znalosti
a zruc¢nost u ru¢né€ dokon¢ovaného sortimentu. Od otesanych okrajt k hnédosedym bo-
ktim listy, které napodobuji skute¢né dievo, to ve v detailech. Birchwood lze vhodné kom-

OvEFte na: www.pinterest.com/heerenbeek/timberline-li
100% PEF - .
1.0234128]
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Lira opé&t po roce privitala své zakazniky. Prvni patek v fij-
nu pattil ramaitm ze Slovenska, jejichz setkani zorgani-
zoval slovensky distributor firma Smolka. O tyden poz-
dé&ji Liru navstivili rdmafi z celych Cech. Oba dny se nesly
v podobném duchu. Po prezentaci firmy vedené obchod-
nim feditelem Janem Hadou ndsledovala odborna pro-
hlidka. Zakaznici se dozveédéli zajimavosti z dlouholeté
historie spole¢nosti, prohlédli si celou vyrobu od surového
dreva az po expedici a také ve vzorkovné& kromé tradi¢nich
list Liry némecké listy Aicham. P¥i tom si povidali o novin-
kach, trendech a sdileli zkuSenosti z oblasti raiamovani.

Zajimava byla také akce vyprodejovych list.

Na chvili jsme béhem setkani vyrusili Ing. Annu Len-
kovou ze Slovenska, ktera pokracuje v rodinné tradici
ana Oravé v Tvrdo$iné€ provozuje ru¢ni manufakturu
a galerii ART Galéria Schiirger, a zeptali se jina par slov:

Odkdy se tradice vasi rodinné firmy datuje?

S ramovanim za¢al muj otec pfed Sedesiti lety. Spolupra-
coval se slovenskou ndrodni umélkyni Mariou Medveckou
ata ho pfiméla k tomu, aby pro ni vyrabél ramy, protoze
dfive to byl problém. Zac¢al dé€lat pasparty, musel si sdm
vyrabét lepidla, ta tenkrat nebyla. Pamatuji si, Ze jako déti
jsme chodili do mlékarny pro syrovatku a s pomoci tvaro-
hu, vaji¢ek a ¢ehosi dalsiho si otec vyrabél lepidlo. Otce
to viechno velmi zajimalo, projel vSechny mozné evropské
galerie, kde mohl, nafotil si ramy, profily a podle nich vy-
rabél.

Kdy jste s ramovanim zacala vy?

Kdyz jsem firmu pFevzala po otci, to bylo pfed deseti lety.
Musela jsem se to nauéit, protoze jsem pracovala v jiném
oboru, byla jsem Feditelka elektrotechnické pramyslové
Skoly v Bratislave€. Vedle ramaistvi mam také galerii a vénu-
ji se uméleckému ramovani. RAmujeme obrazy pro vytvar-
niky i ostatni zakazniky netradi¢nim zptisobem. Snazime
se pomoci profilu a barevnosti pfizptsobit rim danému
dilu.

Co s listami konkrétné délate?

Kupujeme polotovary a z t&ch vyrabime své vlastni profily,
které nejsou standardni. Na miru vytvofime ram a néasleduji
vSechny dal3i procesy podobné jako v Life, tedy Ze se rim
natird barvou, Selakem, zlati se a na zaver délame patinu.
Jsme takovyhle jediny vyrobce na Slovensku. Kdysi to
viechno délal mij otec a postupné ndm to v roding rozdélil.
Celd rodina jsme zapojend do rimovani. Distributor Liry
na Slovensku pan Smolka je miij synovec. Fungujeme také
jako galerie, letos jsme méli krasnou vystavu ¢eského vy-
tvarnika, sochafe pana Olbrama Zoubka, ktery k nam na
vernisaz ptijel osobné. A momentaln€ vystavujeme sklo
Jana Zori¢aka, Slovaka zijiciho ve Francii, ktery je dnes uz
svétovou jednickou ve skle.

Jaka byla nejzajimavéjsi zakazka v Sedesatileté historii
vaseho ramafistvi?

Nejvetsi platno, které moji rodi¢e délali a natahovali pro
obraz velky 7,5 x 4 metry. Je v Praze ve foyer Laterny magiky:
Jste dnes v Life poprvé?

Ano, jsem a Zasnu. Upln& mé to tu nadchlo. Moc dékuji
za pozvani a za velmi zajimavy cely den s prezentaci pana
feditele i s exkurzi do vyroby.



SETKANTI

O trendech a novinkach na Slovensku také na chvili
pohovorila majitelka né€kolika ramafstvi v Bratislavé
pod znackou Hollywood Art Ramovanie Ing. I1diko
Viragova:

Maite ramarstvi v hlavnim mésté Bratislavé, to mate
urcité spoustu konkurence. ..

Ano, napocitala jsem v Bratislavé dvacet raimar.

To asi neni jednoduché?

Absolutné ne. Je to 21lety boj. Mam dvé vlastni ramatstvi
v Bratislav€ a n€kolik shérnych mist v Bratislaveé a zdpado-
slovenském kraji.

Jaké to v oboru ramovani bylo dfive a jak je to v dnesni
dobé?

Pied 21 lety to byly vystfihnuté obrazky z kalendéfe, pro-
toze nic jiného nebylo. Potom pfisla éra puzzli, to jsme
byli zavaleni puzzlemi. A ted uz jsou lidé ochotni néco
zainvestovat. Na facebooku a na blogu davame viechny
mozné zajimavosti, novinky, trendy. KdyZz chci nau¢it
mladé lidi, Ze mit obraz z Tkey, kde jsou t¥i kameny posta-
vené na sob€ s jednou bambusovou ty¢kou, neni rovno-
cenné tomu, kdyz na dovolené nechtic kopnu do kamene,
zvednu ho a ddm si ho zardmovat. Ten obraz z Tkey maze
mit kdokoli, ale ten zaramovany kdmen, co najdu na dovo-
lené, jenom ja.

Tedy vzpominkové ramovani...

Ano, vytvofit si své vlastni uméni. T¥eba sténu predku ze
starych fotografii, zaramované vzpominkové predméty,
t&€ch ndpadti, moznosti je hodné&. Praveé diky socidlnim
sitim o tom lidem mtzeme dat védét. A kdybych se chtéla
socidlnim sitim branit, i pFestoze je mi uz tolik, kolik mi je,
mohla bych rovnou skon¢it a fict si: , Toto uz nenf pro me.”
Stét proti vétru se d4, ale musime podéitat s tim, Ze se una-
vime... A kdyZ nejdete s tim proudem, myslim spole¢en-
skym, strhne vas to, potopi. V. marketingu jsou dtlezité
vSechny prvky prodeje a socidlni sité jsou tam na prvnim
miste.

KdyZ se s konkurenci nemtizeme odlisit v druhu zbozi,
které od nagich dvou, tif odbé&ratelt mame stejné a jsme
tedy uniformovani, tak bychom se méli odlisit ve sluzbach
av zakaznickém servise.

V Lire jste dnes poprvé?

Jsem tu poprvé a nadsend. Moc dékuji Life za zorganizo-
vani néceho takového, jako je den otevienych dveti pro
zakazniky, a také moc dékuji nasemu slovenskému distri-
butorovi panu Smolkovi, Ze nds sem vzal. Spoluprice
snim atedy i s Lirou funguje skvéle.

Moznost setkat se s témi, kdo stoji za vyrobou, distribuci,
obchodem obrazovych list a raimi, si nenechal ujit ani
majitel firmy 100pa pan Dugan Vratil. I kdyz mél berle
a $patné& se mu chodilo, p¥ijel z Ceské T¥ebové, aby ,, byl
v kontaktu s vyrobcem a nestal opodal*.

RAMARLC

Moznost setkat se s t€mi, kdo stoji za vyrobou, distri-
buci, obchodem obrazovych list a ram, si nenechal ujit
ani majitel firmy 100pa pan Du$an Vratil. I kdyz mél
berle a $patné se mu chodilo, prijel z Ceské Trebové,
aby , byl v kontaktu s vyrobcem a nestal opodal“.

Cim se vage firma zabyva?

Zabyvame se predevsim zprostiedkovanim prodeje ruéné
malovanych obrazii, tiskem velkoformatovych fotografii,
nebo dnes velmi oblibenému tisku na platno. A ktomu
neodmysliteln€ patfi ramovani. A pro¢ to nedélat prave
s Lirou?

To je dobie, Ze pravé s Lirou

S Lirou spolupracujeme od za¢atku, tedy vice jak deset let,
anemame dtivod to ménit. Prioritou firmy byli vzdy obrazy
at malované nebo tisténé, dnes mohu také fict, Ze nedilnou
soucasti je zakdzkové ramovani. Dlouho jsme u Liry ramy
pouze nakupovali, do doby nez se ndm naskytla moznost
pFevzit vybaveni ramafstvi od manzeld Krusinovych
z Prahy, ktefi ukonéili ¢&innost po vice jak 40letech. A praveé
oni jsou ty, ktefi nas zasvétili do taji rama¥ského femesla,
a diky nim jsme dnes schopni zardmovat prakticky v3e.

Je néjaka zajimava zakazka v desetileté historii vasi firmy?
Krom ramt z nejsirsi listy v nabidce Liry ve velikosti 200
x 150cm se mi vybavi rimovéani pavoudi sit€ tkané z papiru
kdy vytvarnice pozadovala nesoumérné prohnuty ram,
aby vypadal jako svdzany pavucinou a to v3e jesté navic
z Floatového ramu. Byla to vyzva, kterou jsme museli p¥ij-
mout. Ted se jeSt€ chystdm na zardmovéni dratét z nohy po
letnim drazu, samoziejmeé si to doplnim velkou fotografii
a paspartou.

Jste v Life poprvé?

Jsem tu jiz poné&kolikaté. S kolegyni sem jezdime radi, je
dobré byt v kontaktu s virobcem, osobné si prohlédnout
novinky, materialy a vnimat trendy. V naSem oboru se da
vytvofit spousta zajimavych véci, radi se zde nechdvime
inspirovat, a neradi bychom stéli o podal.

V dnesni dobé je t€zké udrzet se na trhu, kdy se raimecky
daji koupit snad uz i v trafice.

Vam se vSak dafi. V ¢em vidite vas uspéch?

Nasi nejvetsi vyhodu vidim v tom, Ze jsme soucasné ob-
chodni i vyrobni firmou. Fungujeme jako kamenna pro-
dejna, e-shop ale také velkoobchod pro na3e partnery.
Snazime se d€lat kvalitni praci, pouZivat kvalitni materialy,
at to jsou listy, skla, nebo materidly pro tisk a tim vytviFet
trvalej3i hodnoty. Soucasné s tim chceme co nejvice véci
obsdhnout pod nasi hlavi¢ckou a tim si i pohlidat kvalitu,
kterou umi zdkaznici ocenit a proto se k ndm i vraci, coz
je pro nés nejvetsi podeékovani a ddvd nam to chut do dalsi
prace.
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Obchod bez

Kdy vlastné za¢ina obchodni jednéni? Je to jest€ dfive, nez
zakaznik viibec projde vasimi dvetfmi. Kdyz vystoupi z auta,
jeho mysl se jiz zabyva tim, Ze uz k vaim dojel, a tak mu mtize-
te néco prodat. Mozna si to plné neuvédomuje, ale tuto mys-
lenku uz mé v podvédomi, coZ je oblast mozku kontrolujici
emoce. Jako ramafi v3ichni vime, jak diilezité pocity jsou v kon-
textu piipadného obchodu, a i zdkaznici si jiz vytvofili uréity
asudek v téZe ¢asti mozku, kterd ¥idi jejich obchodni rozho-
dovani.

,Uméni obchodu jde dal,

nez se obecné rika.

Obchod vlastn€ za¢ina jeste€ diive,
nez zakaznik viibec vstoupi

do vaseho obchodu.“
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Jak zdkaznici vchazeji do vaseho obchodu, jejich vnitini radar
vyhodnocuje kazdy drobny signél z okoli: vyzdobu, vylohy
avystavené zbozi, osvétleni, hudbu, pachy, ¢istotu, nepofadek,
vas styl odivani, o¢ni kontakt, nad3eni i nonverbalni projev.
V tom okamziku je prostor mezi vimi a zdkaznikem vyplnén
stovkami signélt a informact, o kterych mozna z 99 % ani ne-
vite anebo je nevnimate, ale které naopak zakaznikovo podveé-
domi peclivé sbird a vyhodnocuje. Navic to, jakym zptisobem
vasi zdkaznici interpretuji tyto signdly, zavisi zcela na jejich
vlastnich nazorech a minulych zkusenostech s prodejem, na-
kupem, rimovanim na zakazku atd. Je az d&sivé, kdyz si uvé-
domite, Ze toto viechno se d&je jeste pied tim, nez vibec z4-

kaznik dojde k pultu!

Psychologické studie odhalily, Ze pouze 7 % komunikace je
slovni, coz znamend, Ze 93 % komunikace se d&je neverbalné.
A komunikace je pFitom pro obchod tak zdsadni. Nicméné
obchodniuméni nenf jen o verbélnich dovednostech. Ve sku-
te¢nosti v odvetvi, jez je zalozeno na prodeji vizudlnich pro-
duktt, jsou verbalni dovednosti tou nejslab3i a nejméné ucin-
nou formou obchodu.



Diilezitym cilem vaSeho podnikéni je dosdhnout loajality za-
kaznik, aby se k vim vraceli. A loajality nedosahnete verbal-
ni komunikaci omezenou na prodej anebo dokonce vnuco-
vanim svych produkta. Dosidhnete ji, pokud zapojite jiné je-
mné&jsi metody, jez podpoii celkovy dojem zdkaznikt z obcho-
du s vami.

Vyuzijte fasidu obchodu k jasnému
sd€leni svym zakazniktim,

co vsechno pro né mtizete udélat.
Vhodné umisténi otazky priméje
kolemjdouci zamyslet se a da jim
dtivod vstoupit do vaseho obchodu.

Prezentace obchodu

Vnéjsi vzhled vaseho obchodu je prvnim fyzickym bodem
kontaktu, ktery zakaznik zazije s vasim obchodem. Pro kaz-
dého nového zakaznika je fasida obchodu prvnim odrazem
vas a vasi firmy. Vyjdéte proto ven a sami se podivejte na svilj
obchod o¢ima zékaznika.

Vypadaé fasdda obchodu pfitazlivé a modern&, nebo ma pong-
kud obstarozni vzhled, ktery by potFeboval renovaci? Je vase
oznaceni zfetelné a ndpadné, anebo je om3elé a nevyrazné?
Laka vas obchod svym vzhledem zdkazniky ke vstupu a je
dostatetné zajimavy pro kolemjdouci lidi, ktefi by chtéli vidét,
co je uvnitt, nebo vypada spise nezajimavé ¢i dokonce chao-

ticky?
Vylohy

Mate-li to 5tésti, ze mate v obchodé vylohy, 1ze je vyuzit k pre-
zentaci vlastnich ndpadt a navrht ramu, kterymi zaujmete
zakazniky a probudite v nich touhu u vas nakupovat. Pokud
vlastnite vylohu, zeptejte se sami sebe, zda je atraktivni a do
jaké miry poutd pozornost kolemjdoucich lidi. Vypada opus-
t€ng, zaprasené a bez Spetky Cerstvé inspirace? Vyuzijte tento
prostor maximalné a vytvofte izasnou vylohu, kterd bude pro-
pagovat nové navrhy. Obménujte ji pravideln€ dle sezénnich
moznosti. Nezhasinejte svétla na noc a méjte na paméti, Ze nic
vam nemuiize zabranit nepouzit tutéz vylohu i v budoucnu,
proto si ji vyfotte a viechny rekvizity si uschovejte pro p¥iste,
az se zase budou hodit.

Vystavené zbozi uvniti obchodu

Plochy pro vystaveni zbozi uvnitf obchodu mohou byt ide-
alnfm zptsobem pfedstaveni vlastnich navrhi a myslenek
a jejich prostfednictvim mutizete své zakazniky informovat
o vlastnich produktech a sluzbach. Takto vim odpadne nutnost
viechny podobné informace sd€lovat tstné.

Uvnitf obchodu

Zakaznici vnimaji atmosféru vadeho obchodu ihned od okam-
ziku, kdy projdou jeho dvefmi. S ohledem na skute¢nost, ze
ramafské odvétvi zavisi na prezentaci produktd, je smysluplné,
aby minimélné vas obchod vypadal atraktiviné. Pustte se s chuti
do toho a zkuste, aby interiér vaseho obchodu odrazel vase
dovednosti v oblasti designu a estetického vnimani. Zdkaznici
jednozna¢né stravi vice ¢asu v obchodg, ktery na n€ ptisobi
pifjemné, nez v pFeplnéném ¢i chaoticky usporadaném obcho-
d€& plném harampadi. Vezméte v tivahu celé prostiedi svého
obchodu. Je vzduch v obchodé Eerstvy ¢i dokonce vonici, nebo
je vném citit zatuchlina staré dilny, spaleny lak ¢i fumigované
dfevo? Mite v obchodé& dostate¢né a vhodné osvétleni? Hraje
na pozadi p¥ijemnd hudba, anebo slysite spise rusivé zvuky
rachotictho kompresoru a mohutné sponkovacky?

Neverbalni komunikace

Pfi budovani divery je zdsadni osobni prezentace. Psobite
proto sami p¥ivetive a pratelsky? Mizerny o¢ni kontakt je roz-
Cilujici a vysild negativni zpravy, proto je o¢ni kontakt tak di-
lezity pro vybudovani déivéry zakaznika. Zhodnotte tudiz sviij
postoj a budte otevi‘eni. Nehrbte se, ani se nikdy neopirejte.
Budte pozitivni, projevte zdjem a naslouchejte zakaznikam.
Entuziasmus miva silny a nakazlivy i¢inek na zdkazniky, ale

Yoy

neni nic mocnégjsiho nez pozitivni tsmév!

Vzorky rohii

Vase ozdobné vzorky roht rami jsou nejdtlezitéjsimi propri-
etami vaseho obchodu, takZe je umistéte tak, jak si zaslouzi.
Nejprve je rozdélte do kategorii dle stylu. Své nejprodévangjsi
kousky umistéte v drovni o¢i. MtiZete také zkusit zredukovat
smyslovy ndpor svych zakaznik tim, ze zachovite vizudlni
prostor mezi kazdym vzorkem a kazdou fadou a pfipadn€ roz-
délite svou nabidku ramt do mensich a lépe stravitelnych sekei
pomoci vytisténych oznaceni kategorii s relevantnimi zardmo-
vanymi vzorky. Vase vzorky roht pro zadni desky jsou dal3im
vyznamnym prvkem designu a zaslouZi si také zvlastni pozor-
nost. Co si asi zdkaznici pomysli, kdyz uvidi vzorek materidlu
s usmudlanymi otisky prstt ¢i dokonce poskozené anebo
s ohnutymi rohy? Ujisté&te se, Ze vie je Cisté a roztiidéné podle
barvy. V kazdé kategorii by pak mély byt i specialni vzorky vy3si
hodnoty a latkové ramy.

Shrnuti

Cim vice dokaZete vylepsit kazdy z téchto rtiznych aspektt
prodeje, tim méné obratni si mtizete dovolit byt ve verbalni
roviné& prodeje. Lidem se nelibi, kdyz se jim n€co vnucuje, ale
miluji, kdyz mohou nakupovat. Vasim cilem by tedy mé&lo byt
pomoci svym zdkazniktim v nakupu, aniz by ziskali dojem,
Ze jim zboZzi vnucujete. Ramafi si musi zapamatovat, Ze obraz
ma cenu tisice slov, a tak nechte sviij obchod, aby za vis vytvo-
¥il onen obraz v o¢ich zikaznika a vy abyste se mohli vice za-
mefit na pfedvadéni nez na samotny prode;j.



ONSTRUKCE
A MODERNIZACE
PILNICE

Milokdo si umi v dnesni dob€ pFedstavit dfevozpracujici

firmu, kterd ma ve svém technologickém programu vyrobni

cyklus zahrnujici veskeré vyrobni operace od pofezu kula-

tiny az po vyrobu kusovych koncovych vyrobkt pro uzi-

vatele, v na§em piipadé hotovych obrazovych ramecki.
ovou firmou je prave Lira.

bni cyklus je na dne3ni poméry i velmi pokro-
ledu vyuziti veskeré dfevni hmoty, at uz pro
ivyrobek — obrazovou listu, nebo pro dopli-
bky, jakymi jsou nap¥. plotova prkna, vlastnimi

vyrab&né palety ¢i dfevéné brikety. I nejméné hod-
notny dfevény odpad ve formé Eerstvych (mokrych) pilin,
Stepky a kiiry je beze zbytku vyuzit pro vytipéni celého
aredlu firmy v€etné sudren feziva. Zde se nabizi moznost
slozit poklonu nasim pfedchtidctim, kteti nasi firmu takto
kdysi ddvno naprojektovali a zrealizovali.




inFRAME

o jiné tento fakt pomohl, i v dnesni dob& zamétrené
. izce specializované vyroby, prosadit a udrzet viechna
Ppracovisté Liry vetné& toho ipln€ prvniho ve sméru vyrob-
niho toku materidlu a tim je nase pilnice.

Ponékolika dlouhych letech vdemoznych diskuzi nad ren-
tabilitou tohoto provozu se nam letos podafilo kone&ng
ziskatsouhlas k investici do této oblasti vyroby. Az dosud
bylo toto pracovisté jaksi pfehliZzeno a s uréitym despektem
ukazovano jako jakési ,pracujici muzeum* navstévam
nasich obchodnich partnert. Dluzno Fici, Ze vétsinou se
jim tato ,atrakce* libila, i kdyz pochybuiji, Ze by tam nékdo
z nich chtél pracovat. Ale to snad bude jiz brzy patfit minu-
losti.

S pfihlédnutim k nezbytnym bezpeénostnim opatienim
byla nakonec schvalena komplexni rekonstrukce a moder-
nizace veskeré mechanizace za ramovou pilou. Tato nova
zdvojend dog ka pro manipulaci s veskerym stie-
dovym alb ezivem vCetné zkracovaci pily bude na-
instalovana do stavajicich prostor pilnice jiz za¢atkem piis-
tihe 016. Ve skute¢nosti bude novd mechanizace
' 11 systém manipulace, ale s nékolika tipra-
ezivem usnadni a u¢ini ji bezpetngjsi,
tostny poiez i delsich kusti ¢i ostro-

- -
o o

logie byla zvolena tradi¢ni éeska firma

S k‘,t.c,l_fé_ mé s podobnymi projekty dlou-

il
. nezbyva nez doufa‘ﬁ, Ze se s touto praci
PO ..

m tinora 2016 se bude
ce py3nit moderni strojovy
na| taré, ale stle fungujici ra-
doufejme, neskon&i.

gk

planu na rok 2016 se snazime prosadit ob-
zaci celého manipulagniho prostoru pred
hom kone¢né€ zrusili tvrdou a velmi nebez-
ich délnikt pri manipulaci s klidami a na-
hydraulickou mechanizaci.
tiSe piat, aby firma natolik prospe-
délat posledni symbolicky treti krok
nove vybavenymi pracovisti pilnice
ovanou halu tak, aby ccld nase prvo-
Inesnimu pohledu na moderni provoz
zea“ vzala definitivné za své.

vyjrobni feditel

P



SMART

Zptisob baleni uméleckého dila

Tvrde€ jste pracovali na vytvoreni dokonalého ramu, abyste
vyhovéli pozadavkiim zikaznika. Nyni je tfeba ho zabez-
petit do doby, neZ si pro ngj zékaznik pfijde, proto jej opa-
trmé zabalite. Jakmile v8ak dorazi majitel ramu, chee samo-
zFejmé videt, co jste pro néj vyrobili, a tak je baleni roztr-
hano.

Baleni uméleckého dila mtize byt finan¢ng& nakladné a ¢as
na baleni a op&tovné piebalovini dél neni jen nedsporné,
ale také zat&zuje Zivotni prostredi.

Breen smART bags jsou novou alternativou pro ochranu
ramovaného uméleckého dila. Tyto silné tasky maji pro3i-
vanou vazbu, jsou vod&€odolné, absorbuji vlhkost a jsou
odolné proti plisni. Mtizete si diky nim byt jisti, ze umé-
lecké dilo je plné chranéno bez moZnosti protrzeni stran
taSky nebo zni€eni vodou ¢&i vlhkosti — obzvlasté dulezité
je, zda je umélecké dilo zakaznikovi doru€ovino nebo za-
sildno. Ochranné rohy nejsou tfeba, protoze tasky jsou
vycpiny mékkou pod3ivkou bez obsahu kyselin. SmART
bags se daji op&tovné pouzit, ¢imz Setii vade penize i zi-
votni prostfedi. Oteviraji se na suchy zip, ktery lze zale-
povat opakované. Zikazniky lze také pozadat o navricent
tasek, aby tak bylo dosazeno opakovanych navstév obchodu
nebo galerie.

Ta3ky jsou lehké a jednoduché k uskladnént, &imz je také
sniZzovana potieba skladného prostoru potiebného pro
baleni. Mohou navic byt proddvany klienttim, kterym tas-
kou Breen smART bag zaroven nabizite bezpe¢ny a jedno-
duchy zptisob ulozeni dila a ¥eSent jeho pFevozu domi.
Dostupné velikosti skladem:

Dostupné velikosti skladem:

350 x 400 mm, 500 x 600 mm, 700 x 920 mmn,
920 x 920 mm, 1120 x 860 mm, 1120 x 1120 mm,
1320 x 1000 mm, 1320 x 1600 mm,

1450 x 1500 mm, 1450 x 2000 mm

Zapiste si do diafe...

Borek Sipek — Out of Limits

do 28. tnora 2016, Praha, Tan¢ici ddm

Slavny &esky designér, architekt a vytvarnik Borek Sipek
oteviel v prazském Tan¢icim domé svou rozsahlou retro-
spektivni vystavu Out of Limits. Az do 28. tinora 2016 zde
mUiZete spatfit na 200 d&l, které Sipek vytvoril v poslednich
20 letech. Zahrnuty jsou nejen jeho proslulé sklenéné
umélecké objekty, ale i ndbytek a bytové dekorace.

Karel IV. 2016

14. kvétna — 31. srpna 2016

Praha, Diim U Kamenného zvonu

Vystavni projekt u p¥ilezitosti 650. vyro¢i korunovace
Karla IV. arelatskym kralem (1365-2015) a 700. vyro¢i
narozeni Karla IV. (1316-2016)

Zapas ichtyosaurt
aneb pravek stétcem Zderka Buriana

do 19. srpna 2016, Brno, Moravské zemské muzeum
Vystava navazuje na piedchdzejici expozici obraziti aka-
demického malife Zderika Buriana , Vidé€l svéty davno
minulé“. Kolekce 50 obrazti nds nyni zavede do svéti jeste
mnohem vzdélenégjsich, do doby, kdy na Zemi vznikl,
pomalu se rozvijel a zase nendvratné mizel zivot, jehoz
svédectvi paleontologtim prozrazuji zkamen€lé pozustat-
ky: Obrazové rekonstrukce vraceji tento ztraceny zivot zpét.
A Zdenék Burian bude vzdy patfit k t€m nejvyznamné&jsim,
atuz véda diky novym poznatkiim modifikovala pFedstavu
o podob& mnohych vyhynulych druht.

Lira pomohla v Ceském Krumlové
postavit vanocni strom

Mg¢stsky i¥ad nés pozadal o pfevoz a instalaci velkého vi-
no¢niho stromu na historické namésti. Nejvetsim problé-
mem byl pritjezd kiivolakymi, historickymi uli¢kami Ces-
kého Krumlova. Ridi¢ Pavel Sandera se viak s tiskalim vy-
rovnal skvéle, k plné spokojenosti organizétort.

» UpFimné diky Vasim zaméstnanciim za tradiéné dokonalou
spoluprdci - jak iizasné, kdy% nékdo svoji prdci bravurné zvlddd.

dekuje a zdravi
Ing. Vlasta Horakova
Meéstsky trad Cesky Krumlov
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Atjerok 2016 z téch,
které si date za ramecek




www.lira.cz
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