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Vazeni ¢tenafi, mili zdkaznici.
Vitame Vés na strankach dvacatého vydani magazinu, ktery
jiz od roku 2008 pravidelné p¥inasi informace nejen ze

sv¢ta list ardmu. Co zajimavého naleznete nanésledujicich
strankach?

Navstivili jsme ramafsky veletrh v Bologni a také jsme se
zeptali na dojmy z veletrhu v Las Vegas, ktery je ur¢en pie-
dev3im pro ramare ze severni Ameriky. Vyvoj Liry zazna-
menal tspéch a schyluje se k rozjezdu nové kolekce list,
kterd méla Gspésnou premiéru pravé naveletrhu v Las
Vegas. Na trh v USA by se mé&la dostat pted Vanoci, pro ¢es-
kého zdkaznika tradi¢né dfive, tzn. na podzim. Jak bude
kolekce vypadat, se nechte piekvapit.

Obohatili jsme nabidku o dal3i zajimavé rimaiské materialy
ana cest€ k naim zakazniktim je také novy distributorsky
cenik, ktery reflektuje veskeré zmény v sortimentu a prinasi
uplny prehled o poskytovanych produktech a sluzbach.

Vyroba je bohatsi o nové rekonstruovanou pilnici a v planu
natento rok je rekordni rozpocet investic, svéd¢ici o dobrém
hospodafent a pozitivnim pf¥istupu vlastnika k rozvoji své-
ho nejvétsiho vyrobniho podniku v Evropé.

Réamovani musi za&it oslovovat mladé lidi pomoci komu-
nika¢nich prostfedktt moderni doby. Mladi lidé budou
urcéovat trend v nésledujicich dekddach. Socialni sité a in-
ternet je téma a Lira reaguje tim, Ze na jafe uvede sviij zbru-
sunovy web lira.cz, spliiujici veskeré pozadavky moderni
doby. Responsivni design umozni prohlizeni strinek na
tabletu nebo mobilu. Stranky budou poskytovat daleko
vy33i prohlizeci komfort a pfehlednost. Budou obsahovat
vylepSenou mapu ramai, kterd jasné fekne navstévniku
stranek, kde si nechat zaramovat dilo. Spole¢né s infor-
mac¢nim blogem budou nové stranky komplexnim zdrojem
informaci jak pro koncového zédkaznika, tak i pro ramaie
distributora.

V3echny na3e aktivity budou smétovat vice k podpote Vas,
nagich zakaznik. Chtéli bychom se vice zamé¥it a investo-
vat skrze cilenou reklamu koncovému uzivateli a podpofit
tak provozovny ramart poskytujici servisy a produkty Liry.

Chtéli bychom dlouhodobg posilit zviditelnéni znacky Lira
mezi vefejnosti a to tak, aby lidé vyhleddvali nase produkty
a zamifili pro né€ pfimo k Vam, nagim zdkazniktm.
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Profily na socidlnich sitich:
www.facebook.com/liracz
www.instagram.com/liracz

ey pracuje rukama, je diélnik,
Clovik, pracujici rukama a mozkem, jo F...
5.9
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Dulezitost socidlnich siti jako zdroje in-
formaci a napadu si Lira uvédomuje a ne-
zlistava pozadu. Kromé Facebooku, kde
naleznete Timeline udalosti ve firmé a ze
sv&ta ramovani, jsme zalozili instagramo-
vy profil. Informace jsou nejen pro sou-
¢asné zakazniky, ale i pro Sirokou vetej-
nost, ktera se mtize dozvédét o soudas-
nych trendech nejenom v oblasti ramo-
vani, ale i interiért.

Jaké jsou hlavni p¥inosy pro zakazniky
a Sirokou vefejnost? Socialni sit€ se nejen
u nés t&3i velké oblib&. S miliony aktivnich
uzivateltt denné jsou silnym prost¥edni-
kem mezi spole¢nostmi a zakazniky. I my
chceme dale rozvijet tradici modernimi
zptisoby a byt svym pFiznivctim jeste bli-
ze. Nana3i strance na Facebooku budete
moci v nasledujicich mésicich nahléd-
nout hloubéji do historie Liry, ale pfipra-
veno je i n€kolik novinek.

Velky dtiraz budeme klést také na video
obsah, ve kterém vam chceme radit v ob-
lasti ramafstvi. Dockate se také zajima-
vych rozhovort se zahrani¢nimi hosty.
Pokud jste na Facebooku, nezapomerite
nasi strance ptidat like, aby vam nic neu-
niklo.

Uplnou novinkou nagi komunikace je
stale vice se rozvijejici obrazkova sit In-
stagram, kterou neddvno pohltil gigant
Facebook. Na Instagramu vam nabidne-
me dostatek uméleckého materiélu z ob-
lasti list a ramt. Vyzdvihneme detaily a
postupné vis budeme piipravovat na no-
vé kolekcee jesté v dobég, kdy budou v hla-
véch nagich designeru.

Chceme s vami byt v dennim kontaktu
ana3 blog, magazin InFrame doplitujeme
o dalsi modernf kanaly, kde mtiZete Cerpat
inspiraci, komunikovat s nami a uzivat
si krasy uméni.



Bologna

FamaArtv italské Bologni je tradi¢ni veletrh, ktery kazdoro¢né
hosti evropské vyrobce list, dodavatele ramaiské techniky,
ramai'ska a designové studia. Pfehlidka je pofadéna organizaci
FAMA Evropa ve spolupraci s Evropskym sdruzenim vyrobct
obrazovych ramt jiz od roku 1997. Pfedni vyrobci zde pfed-
stavuji navrhy na novou sezénu ve vztahu ke svym zakazni-
ktim a ngvstévnikam. I letos na jaFe musela byt nase Lira pfimo
v centru déni. Na dojmy jsme se zeptali obchodniho Feditele
Ing. Jana Hudy.

Veédéli jste, ze?
Odlidna barvend struktura paspart ColorCore
umoziiuje vytvaret nejraznéjsi efekty.
S pouzitim jemného §mirglu a Sablony

muZete oSmirglovat horni vrstvu a odhalit

spodni vrstvu. Nebo miizete papir jemné

pomackat a poté odmirglovat a dosidhnout
starobylého efektu.

FAMAART

Jak hodnotite letosni veletrh?

Po dlouhych letech smr3tovani celé vystavy se zd4, Ze se situ-
ace stabilizovala a vystava se jiZ t¥i roky odehrava v prostorach
jedné haly, pIné stankd pfevazné distributort list, ale i raimai-
ské techniky a materidlti. Moje prvni vzpominky na vystavu
pied fadou let prestavovaly n€kolikandsobné vétsi rozmér, nez
vidime nyni. Jenom technika mé&la vyhrazenu jednu celou halu.
Ato se nejednalo pouze o techniku pro ramare, ale i pro vyrob-
ce Cisté pramyslového zafizeni na vyrobu list v metrazi. Lira,
jakoZto opravdovy vyrobce a distributor, oviem nezoufa, my
si za svymi zdkazniky radi p¥ijedeme osobné. To plati zejména
pro export. Shrnuto v jedné ve&te, veletrh pramérny s jistou
setrva¢nosti sou¢asnych vyrobct prosté jednou za rok alespori
nékde byt musi.

Jaky byl hlavni ti¢el navstévy?

Vysstava je hlavn€ pfilezitosti na setkani s mnoha nasimi vyznam-
nymi zakazniky. Stejn€ jako ostatni, tak i my mame zdjem vidét
pokrok v nasem odvétvi. A v neposledni fadé 3lo také o setkan{
se sesterskymi firmami spole¢nosti Larson Juhl. Veletrh navsti-
vil také design team Larson Juhl. Leto3ni rok jsme méli to po-
t&Sent setkat se na vystavé a ndsledné privitat v Ceském Krum-
loveé vedouci manazery z australského Larson Juhl, firmy Mega-
Wood. Nade moznosti vyroby, kvalita a pouzivané suroviny
udélali na australské kolegy velky dojem a doufame, zZe navaze-
me uzsi spolupraci. Po Australii disponuji 70 distribu¢nimi
sklady a patii k lidrim na trhu.

Jaké novinky vas zaujaly?

Opravdovych vyrobcti jiz leta ubyva. Lira je prakticky jedinou
komplexni firmou v Evropé, ktera je schopna vyvoje, vyroby,
skladti a poskytovani servisti. Spousta vyrobct je regionéalnich,
které na vystavé vystavuji prototypy, nevyzkousené vyrobou.
Spousta vystavovatelt jsou také pouze prodejci, ne vyrobci.
Atak jako v ostatnich odvétvich, mam zde jiz 1éta pocit, Ze zna-
ek pribyva a vyrobct ubyva.
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Méla americka spolecnost Larson Juhl na vystavé své za-
stoupeni?

Ano, jiz tradi¢né sesterska firma Arqadia z Anglie, distribuujici
i listy Liry, se pravidelng& zt&astiiuje veskerych vystav. Dalsim
mistem po této vystave je Dubai. V pfedchozich roénicich jsme
vzdy méli vetsi stanek jako koncern Larson Juhl, spojujici ze-
jménavyrobce jako je Lira, Arcobalegno z Itdlie, Senelar z Fran-
cie nebo Tranaslist ze Svédska. Oviem cena za vystavovaci
prostor neimérné vzrostla a efekt z vystavy pro na3e zakazniky
byl mensi a mensi. Proto jsme se rozhodli smé&Fovat investice
vice do vlastniho vyvoje a vlastnitho marketingu té ¢i oné zemé.
Pouze Arqadia jako €isté distribu¢ni firma se sklady zustala.
Myslim si, Ze s vyrazné jinym vyrobkem, ktery by 3okoval, ne-
ma vystava pro nas velkého smyslu. Ale uvidime, kam se bude
do budoucna poradatelstvi vystavy ubirat.

Jaky trend pozorujete v nabizeném sortimentu?

yveve

V novych designech list jsou nejhbit&jsi tradi¢né Italové, se
spoustou napadil, kombinaci a trendovych dokonéeni. Nutno
podoktnout, Ze vystava se kond na jejich tizemi, tudiz je hodné
zamé&Fena na italské ramare, kterym patii z pohledu navstév-
nosti zejména vikend. Vystavu také pofada vice méné sdruzeni
italskych vyrobct list a techniky, ¢emuz odpovidé i propagace
vystavy. Mzeme vidét hodn€ trendovych nevsednich dokon-
Ceni, jako pouzivani vysokych leskil, kombinace ram v ramu,
rtizné sklddacky. Také pouzivani potahovani latkou, ktizi nebo
nastfiky novych materialt. Pro pramyslovou, v dne3ni dobé
spise malosériovou vyrobu, s ohledem na cenovou dostupnost,

.....

Jakou filozofii tedy zastavate?

Chceme podpofit a navstivit nase distributory v jejich doma-
cich zemich a poskytnout sortiment vyrobkii a servistt odpovi-
dajici svétové tirovni. Déle pak chceme pokracovat v rostoucich
marketingovych programech cilenych na podporu ramovéni
avyuzit co nejvice synergickych efektt plynoucich ze spolu-
prace ve skupin€ Larson Juhl, jako je §ife sortimentu, sklady,
servisy, novinky. Veskeré novinky zakaznikéim p¥ivezeme a oni
tak nemusi vynakladat ¢as ani penize na cestu.
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West Coast Art & Frame Expo

Las Vegas 2016

Kazdoro¢né jiz od roku 2000 je pofadana prosluld vystava v Las
Vegas. Jednd se o jednu z nejvétsich udélosti poradanou v obla-
sti rimaiského priimyslu. Na své si zde ptijdou vSichni odbor-
nici z rama¥ského odvétvi, at uz jsou to umélci, rimafi, malo-
obchodnici, projektanti, galeristé, fotografové a dalsi. Ctyrdenni
akce totiz nabizi rtizné seminére, praktické workshopy, které
jsou vedené prednimi odborniky. Letos v lednu byly opé&t
soudiasti vystavy také skvosty rtiznych ¥ad list od spole¢nosti
Larson Juhl, které méa v nabidce také Lira. Jakym zptisobem
vystava probihala, jsme se zeptali feditelky designu Larson
Juhl, Jennifer Townsend.

Neékolik dni pfed zndmou vystavou pocasi odmitlo spolupra-
covat a vychodni pobfeZzi postihla vanice. Mnoho t¢astniki
mélo to §t&sti, Ze jeste stihlo pFesunout své lety do Las Vegas.
Navzdory nepfiznivym podminkdm byla p¥ehlidka vynikajici.
Vystavu pfivital obrovsky dav ti¢astniki a to vice nez 4 tisice
ramai, uméleckych maloobchodnikii asi ze 47 zemi.

Larson Juhl na vystavé pfedstavil zbrusu novy stanek, ktery
byl pfijat neuvéFiteIn& pozitivni reakei a to diky novym listam
andpaditému ztvarnéni stanku. Celkové postoje icastniki byly
pozitivni, nejen k samotnym vyrobktim. Vétsina navitévnika
byla ze svéta ramovani a tak s nami mohli sdilet své pocity. Jaky
pocit v nds vyvold rimovani, je velmi diilezité, protoze prave
pozitivnim vlivem na spotfebitele pramysl roste.

Napjaté jsme oCekavali, az prob&hne slavnostni vyhlaseni
¢tvrtého ro¢niku soutéze ,,Design Star - hvézdy mezi ndvrhéfri.
Tato udélost, kterou vedl Doug Rozenboom, $éf designerského
tymu spole¢nosti Larson Juhl, se stala v rama¥ském primyslu
neformalné znamou podobné jako predavani Oskart. Ocenéni
»Design Star“ umoznuje spole¢nosti Larson Juhl uzsi kontakt
se zakaznikem a zahrnuje uznani. Prave oni jsou ti, ktefi denné
komunikuji se spotfebiteli, znaji jejich potfeby a jejich reakce
navyrobky. ,Vyvoj produkti neni pouze o designu,” fekl pan
Rozenboom. ,Musite vZdy svou myslenku potvrdit a ta musi
byt prodejna.”

Do sout€ze na nejvetsi svétové udalosti v ramaiském pramyslu
byly ptihldseny stovky zakazkovych tvirct. Vlastni tviirci
z celého svéta, ktefi zaslali fotografie svych tviiréich ramaiskych
projekti, byli rozdéleni do sedmi kategorii: objekty, zrcadla,
textil, dokumenty, uméni na platnég, rizna umeélecka dilana
papife nebo fotografie. Porota slozend pouze z odbornika
vybrala prvni, druhé a tfeti misto vitéze v kazdé kategorii.

Titul 2016 , Design Star“ byl udélen Micahu Paulu Boltonovi
a Katrin€ Magowanové za kreativni zaramovani plakatu s napi-
sem San Francisco a Kalifornie. Micah naskladal tfi listy od spo-
le¢nosti Larson Juhl dohromady. Jednalo se o listy ConfettiII,
Harlow a Tate. Jednd se o rim s otiskem pneumatiky s pouzitim
¢erné matné akrylové barvy. Vice nez 1500 jednotlivych kust
tohoto akrylatu bylo umisténo na horni profil Tate k vytvofeni
otisku pneumatiky. Katrina ru¢né namalovala boky listy Con-
fetti II, cht&la tim vyobrazit skute¢né uméni na rim. Ru¢né
malované strany jsou tak odrazené do zrcadlového lesku pro-
filu Harlow. Timto se vytvofil perfektni opticky klam.

Po ziskéni titulu ,, Design Star“ budou Micah Paul Bolton a Ka-
trina Magowan spolupracovat s firmou Larson Juhl na nové
kolekei list, kterda by méla byt sou¢asti vystavy West Coast Art
& Expo vroce 2017. Vitézka ,Design Star“ v lotiském roce,
Francine Hackerott, taktéz spolupracovala s firmou Larson
Juhl na kolekci Salon 1789, ktera byla skvostem vystavy v lori-
ském roce. Hackerott prohlésila: , Byt Design Star je vrcholem
mé kariéry. Mé&la jsem tu p¥ileZitost vidét, jakym zptsobem je
vytvofena nova kolekce od za¢dtku az do konce a to mi dalo
novy pohled na ramaftsky préimysl.“
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Prodej rdamii na zakazku

Jak Casto jste vyjedndvali o cen€ se zakaznikem? Zastavate ne-
oblomni, kdyz vite, Ze nemutZete vzdy nabidnout tu nejnizsi
cenu? V tu chvili si musite uvédomit, jaké je hodnota vaseho
vyrobku a vy prodavite pravé tu hodnotu, nikoliv cenu. Prodej
hodnoty vyrobku pomtize vasemu zakaznikovi od@vodnit
vys$3i cenu, nez se kterou ptivodné pocital. Vie spo¢iva v tom,
jakym zptisobem onu hodnotu zdkaznik vnima. Abyste ji do-
kazali prodat, musi va3e vyrobky a sluzby néjakym zptisobem
vyniknout nad ostatnimi. A to i v dne3ni dobg, kdy se tolik za-
méFujeme na tsporu. VEtsina zakaznikd umi p¥i nakupu hod-
notu s cenou porovnat. Ale abyste v tomto procesu zvitézili
pravé vy, musite zjistit, co ma pro zakaznika nejvy3ssi hodnotu.
Jestlize zakaznik neporozumi hodnoté vasich vyrobk, zam&fi
se najediné a to je cena. Kazdy v tomto podnikani mtize vidét
vnizké cené jakousi vyhodu. Ale zvolite-li si cenu, pak nemusi-
te byt spokojeni s kvalitou. Zde si tedy ukdZeme piehled né-
kterych kli¢ovych faktort, které Vam pomohou prodat hodno-
tu a odolat tak ldkadlu v podobé nizkych cen.

Porozuméni cilovému trhu

Vyznamnym aspektem pf¥i prodeji hodnoty je porozuméni
vaSemu cilovému trhu. Mnozi majitelé ramaftstvi ¢asto nemaji
sami jasno v tom, jaky obchodni model vyhovuje jejich cilové-
mu trhu a kam by méli zamé¥it své snahy. Nejste-li si jisti, zeptej-
te se sami sebe: ,Kdo je mym typickym a preferovanym zékaz-
nikem?* Kazdy ma jinou odpovéd na tuto otdzku, protoze zpi-
sobti isp&ného podnikani v oblasti raimafstvi je nékolik. Pro
zacatek si zodpovézte tyto otdzky:

Existuje nékolik odpovédina otdzku, kdo jsou vasi cilovi zdkaz-
nici. Mohou to byt umélci, maloobchodni zédkaznici z vy33ich
vrstev ¢i sbératelé uméni. Vasi klienti mohou rovnéz byt ovliv-
néni ¢i omezeni vasim demografickym ptisobenim a mezerami
na trhu. Je velmi obtizné nalézt Gisp&sné firmy, které maji siro-
kou specializaci a prosperuji tim, Ze nabizeji vie a viem. Nej-
lep3i restaurace ve me&sté jsou ty, které se zaméruji na jeden
druh kuchyné s omezenym jidelnim listkem. Nicméné kazdy
jejich pokrm je perlou. Zatimco restaurace, které bojuji o pte-
ziti, jsou v€tsinou ty, které nabizeji viechny mozné svétové
kuchyné a maji dlouhy, aviak nijak ndpadity jidelni listek. Vel-
mi podobn¢ je to u majitel@i ramafstvi. Ti musi ¢asto p¥ijmout
myslenku, Ze jejich nabidka nemusi nutné spliovat pozadav-
ky vSech. Musi se dokdzat zamé&¥it na uspokojeni pozadavka
uz3i skupiny cilovych zdkazniki. Proto je identifikace cilové-
ho trhu tak dalezitd. Jakmile si jej uréite, ujistéte se, Ze kazdy
aspekt vasi prace je vsouladu s pozadavky tohoto cilového trhu.

— Komu nejcasté€ji prodavate své vyrobky?
— Co zakaznici o¢ekavaji, kdyZz vstoupi do vaseho obchodu?
— Proc¢ si nechavaji vasi pravidelni klienti véci zaramovat?



Védéli jste, ze?
Slovo rdm bylo pfejato uz ve stfedovéku z némdciny
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a ptvodné mélo vyznam ,napinati“ (latku uréenou k vysivani, ktzi ke zpracovéani).
Dodnes je malifské platno napindno na klinovy rdm a ten je vsazen do raimu ozdobného.

Sebedtivéra

JestliZe postradate urcitou troven sebedtvéry, pak je prodej
hodnoty oproti prodeji s levnou cenou zkrétka obtizny. T€Zké
je to vsituaci, kdyz neinformovany zakaznik vypusti z tst po-
znamku typu: , Ale vdude jinde koupim ram mnohem levné&ji.“
V tuto chvili je potieba skute¢ného presvédéeni, pokud na sni-
zeni ceny pristoupit nechcete. Abyste dokézali takovou situaci
dobfe zvladnout, musite znit hodnotu svého ramu a véFit v ni.
Vzdy hledejte zptisob, jak mtiZzete zakaznika o hodnoté ramu
presvédgit, a informace mu pokazdé predéveijte s dostate¢nym
sebevédomim.

Duvéru v hodnotu vlastniho vyrobku si musi kazdy z vis vy-
budovat sdim. Abyste té divéry dosahli, potiebujete ditkladné
rozumét zakladim svého cenového systému a detailn€ chapat,
jak se vypoditava marze k pokryti vasich reZijnich naklad.
Jakmile pFesné vite, jak funguje vas systém oceriovani, mtizete
bez vihani a pochyb trvat na své stanovené cené. Rovnéz tak
bude jednodussi se podivat zdkaznikovi do o¢i, sdélit mu cenu
a presveddit ho, Ze stanovena cena je spravna.

To, jak zvladate zakaznikovy ndmitky ohledn€ ceny, rovnéz
zahrnuje jisty stuperi sebedavéry. I kdyz si nejste zcela jisti, jak
Va3 systém cen funguje, nikdy byste se neméli citit trapné. Jste-li
sami pii sd€lovani ceny nejisti, zdkaznik si toho viimne a vy tak
miuiZete o cely obchod pfijit.

Odborné znalosti

Prozkoumejte riizné zptisoby, jak byste mohli zdkaznika in-
formovat o specializaci své firmy, zkuSenostech a odbornosti
v oblasti navrhti. Tak mu pomiiZete si vybudovat diveru ve vas
avase vyrobky. Nejlepsim bodem, u kterého mtizete zadit, je
prezentace vlastni prodejny. Ta nejvice vypovi o hodnoté, kte-
rou nabizite. Zvolte si okruh zakazniki a ujistéte se, ze se doka-
zou s nabizenou hodnotou identifikovat ihned, jak vstoupi
do obchodu.

Nic neprodava hodnotu zakazkovych ramt lépe nez nadherné
vystavené ukazky zaramovanych dél nebo vystavenych vzorkd.
Projevem vlastnich schopnosti a dovednosti zdkaznikovi ne-
pFimo sdé€lite, Ze vite, co d€late. Vyuzit miizete také katalogu,
vzorkt specidlnich skel nebo brozurek, které mohou zakazni-
ktim vysvétlit rizné trovné raimovani dle pouzitych materiald.
Diky tomu si zdkaznik mtiZe ujasnit své moznosti.

Povést a sluzba

Dal3im dobrym namé&tem je vybudovat si knihovnu vlastnich
uspécht, o které se miZete s potencidlnim klientem podélit.
Pomtize Vam to prodat hodnotu a zajistit tak zdkaznikovu spo-
kojenost s ndkupem na zakizku vyrobeného ramu.

Péce o zakazniky

Je zFejmé, Ze zakaznici k vam chodi pro ty nejlep3i produkty,
ale ne kazdy si maze dovolit koupit rdim za plnou cenu. V tako-
vych piipadech je dobré umét nabidnout i ty méné nikladné
alternativy, aviak zaroven neopomdjet orientaci na své prémio-
vé produkty. Tim date najevo, Ze vyrabite nejen kvalitni vyrob-
ky, ale rovn&€z vnimate potieby svych zikaznika.

Uz jste nékdy méli zékaznika, ktery odesel, protoze vase ceny
byly pfilis vysoké, ale nakonec se vratil, protoze jste mu nabidli
néco vic nez jen cenu? Pokuste se zjistit, co zdkaznika p¥imélo
se vratit, a nebojte se to pak vyuzit jako souast celkové hodno-
ty, kterou nabizite.

Pokud jde o zakdzkové ramy, hodnota je zélezitosti osobniho
vkusu a ta pfetrvava i po zaplaceni ceny. Zalezi uz jen na vas,
jakou dtivéru mate ve vlastni vyrobky a jakym zptisobem je
pak prodate!
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Distribucéni centrum

Efektivnéjsi postupy;,

nové balici materialy, lepsi kvalita
spojenych ramt

rozhovor s Ing. Milanem Kleckou,
feditelem servisniho st¥ediska

Vloniském roce probihal pFesun servisniho centra spolec-
nosti Aicham z Némecka do Liry. MiiZete zminény proces
zhodnotit?

Nejdulezit&jsi bylo pFest€hovat vyrobni ¢ast firmy Aicham tak,
aby nasi stavajici zakaznici i novi zdkaznici firmy Aicham ne-
pocitili zidné negativni dopady spojené s tak velkym projek-
tem. Museli jsme nastéhovat dvé vyroby, dva sklady do jednoho
a také nabrat a zaskolit mnoho novych zamé&stnancti. Nebylo
to jednoduché a musim pfiznat, Ze na pocatku se vyskytly pro-
blémy, které se ale podafilo rychle vyfesit.

Byly splnény cile, které jste od zmény ocekavali?

Pfesun vyzadoval hodné energie, tsili a ¢asu. Tento projekt
se dotkl nejen naseho vedent, ale vech zamé&stnanct a samo-
ziejmé také nasich zakaznikd. Nasim cilem bylo zefektivnit
postupy, zlepsit kvalitu servisti, navysit kapacity, a to se podafi-
lo. Jednad se o neustaly proces rozvoje, ktery jesté neskonéil, ale
po poslednim roce vyraznych zmén se citime daleko silng&jsi
a t&8ime se na dal3i nové vyzvy a projekty.

10— 11

Nové servisni centrum ma tedy pro ¢eského zakaznika pozi-
tivni dopady. Je tomu tak?

Ano, zmény s sebou pfFinesly mnoho novinek pro tuzemsky
trh. Lira pouZzivd nové technologie a zafizeni. Zejména ramai-
ské stroje se vyrazné& vylepsily: nové pily s automatickym na-
mérem maji dokonalejsi fez, novy stroj na pasparty dokaze
vyfiznout i paspartu vétsich rozmé&ru. Pasparty se jiz nemusi
napojovat jako v minulosti, jako bylo napfiklad u pasparty
Jumbo. Namisto jednoho Feza¢e mame nyni dva a jeden zélozni.

Zménily se také néjak postupy vyroby ramii?

Ano, vsamotné vyrobé¢ jsme zaznamenali vyrazné vylep3Seni.
U spojenych ramt dochazi ke dvojimu zacistovani roht, pro
tyto t€ely jsme zafidili specidlni pracovisté. To jsme v minulosti
vibec neznali. Sponkovani je providéno s vEtsi peclivosti.
Sponka¥ mé naklonény sttl a dobfe tak vidi na spoj. Cely stroj
je koncipovéan pro prici v sedég, coz p¥inasi lepsi koncentraci
na praci. Vyvoj se dostavil i v baleni jednotlivych produkti.
Miame vetsi vybeér v obalovém materidlu a baleni je vybirano
tak, aby presné pasovalo na miru konkrétniho vyrobku. Zvyse-
ni skaly materidlu vyzaduje i vetsi skladové zasoby. Dtlezita je
ale pro nds zpétna vazba od obchodnich zédstupct. Zakaznici
si novy obalovy material velmi chvali a my zaznamenévame
snizeni poc¢tu reklamaci p¥i dopravé. Nutno podoktnout, ze
tyto vicenaklady na baleni nejsou promitany do navy3eni ceny
vyrobka. Rezervy hleddme u nds a snazime se vicendklady do-
hnat lepsi efektivitou. Cely proces je ndro¢n€&jsi na ¢as, ale vede
kvyraznému zvyseni kvality. Zména p¥inesla Life spoustu pii-
nost i z obchodniho hlediska. Tuzemsti zakaznici, ktefi pfije-
dou do Liry osobng, si mohou vybirat z ponékud 3irsi nabidky
list. Ve vzorkovné totiz mohou nalézt produkty vyhradné pro
némecky trh, které jinak v katalogové nabidce nejsou dostupné.

Jesté stale probiha nabor a skoleni Vasich zaméstnancii?

Jadro zamé&stnanct je aktudlné zcela stabilizované. Z pocatku
jsme nabrali velky pocet zamé&stnanct, ktery pozdégji bylo po-
tFeba snizit, aby vyroba byla efektivngjsi. V loniském roce nasi
zaméstnanci jezdili na urcitd skoleni do Némecka zaskolit
se na némecké postupy a standardy, nékolik z nich bylo také
v Holandsku. Snazime se vybrat a d€lat to, co je nejlepsi. V sou-
Casnosti je trend zaskolovani spise opa¢ny, nasi zahrani¢ni
distributofi a zdkaznici k ndm jezdi, nebo posilaji k ndm své
zamé&stnance nabrat zkuSenosti, coz nds samozrejmé velmi t&si.
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Pilnice v novém

V minulém ¢isle jsme vas informovali o rekonstrukei pilnice.
Jak rekonstrukce probéhla a jaké jsou vyhody nové techno-
logie, o tom ndm povedél vice pan Zden¢k Podskalsky, techno-
log tiseku prvovyroby.

Doslo k vyméné dopravnikové technologie za rimovou pilu.
Technologie jiz byla na hranici své Zivotnosti a nespliovala
nyné&jsi naroky kladené na bezpe¢nost pracovniki. V druhé
polovin€ ledna 2016 doslo k odstavce pilnice a nasledné de-
montazi stavajici technologie.

Stard podlaha byla nahrazena novou, betonovou. Pracovnici
zacali ve druhém tinorovém tydnu s montazi dopravnikt do
pripravenych prostor pilnice. MontaZz prob&hla velice rychle
atoisohledem na dil&i tipravy, které jsme v priab&éhu montaze
pozadovali. Zkusebni provoz jsme zahajili po¢itkem b¥ezna
2016. Na zdklad€ zku3ebniho provozu vyvstalo n¢kolik p¥ipo-
minek, které technici dodavatelské firmy rychle vytesili. Sou-
Casné s instalaci probihala generélni oprava odlu¢ovacich klint
ramové pily, kterou provedla spole¢nost Strojirna Lou¢n4, a.s.

Po instalaci nové technologie se maximalné zvysila bezpenost
zaméstnancti a zarovern snizila fyzicka naro¢nost prace. Napfi-
klad na sklddéani stfedového feziva byl instalovan zakladag,
ktery usnadni tuto velmi namahavou préaci. Nyni mame vetsi
moznost vybéru ¢istého Feziva pouzivaného na vyrobu mote-
nych, pfirodnich list a napinacich rimd. V pritb&hu ¢ervence
budou prace na opravéch pilnice pokratovat, konkrétné na
samotné ramové pile. Poté bude nadsledovat modernizace ma-
nipula¢niho skladu kulatiny, do kterého p¥ibude rozvizeci
kolejovy vozik s hydraulickou rukou. Tato investice bude opét
ku prospéchu bezpe¢nosti nasich zamé&stnanct a snizi nama-
havost prace na tomto pracovisti.
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V prvnim ¢tvrtleti roku 2016 pFichézi Lira s novym ramaiskym
materidlem. Nové produkty maji rimaitim usnadnit jejich pra-
ci. Jedna se o kvalitni deskové materidly za pfijatelnou cenu,
které rozsiti a zkvalitni moznosti p¥i ramovani. Veskeré mate-
ridly jsou skladem bez nutnosti minimalntho mnozstvi. Vzorky
jsou k dostdni u nasich obchodnich zastupcti nebo na obchod-
nim oddéleni.

12— 13

FOAMBOARD CENTAFIX

Jedna se o samolepici foamboard s vlastnosti vy3si tuhosti.
Centafix je vrstveny pevnostni foamboard s jadrem z pé&no-
vého polystyrenu. Je to vhodny doplnék ke stavajici nabidce
foamboardt. Foamboardy jsou skladem ve tfech rtiznych
velikostech a ve dvou barvach:

M2999168403 - 3 x 1000 x 1400 mm bily

M2999168405 - 5 x 1000 x 1400 mm bily

M2999168410 - 10 x 1000 x 1400 mm bily

M2999169405 - 5 x 1000 x 1400 mm Cerny

FOAMBOARD ACID FREE

Bily foamboard pro archivni pouziti. Bez samolepici vrstvy.
Nyni k dostani v jedné velikosti a jedné barvé:
M2999168505 — 5 x 1000 x 1400 mm bily

FRAMEBOARD HNEDY

Jednid se 0 hnédou tvrzenou lepenku bez samolepici vrstvy.
K dostani v jedné velikosti a jedné barve:

M2168256 - 2,5 x 1020 x 1220 mm hnédy

ZADA WEISS

Materiél z bilého kiidového papiru. Jadro tvoii karton.
K dostani v jedné velikosti a jedné barvé:

M2168100 - 2,2 x 996 x 1198 mm bild

ZADA MOORMAN LIFEBOARD

Velmi pevny a chemicky stily materidl. Povrch je z bilého
papiru, jadro tvoii karton. Nyni skladem ve dvou tloustkach
avjedné barvé:

M216815064 — 1,5 x 900 x 1200 mm bila

M216824064 - 2,4 x 900 x 1200mm bil4

ZADA KLUG EF-WELLE A NEUTRALWELL

Lepenky vyrobené z alfa celul6zy. Bilé vnité jadro. Lehky
a pFitom pevny materidl. K dostani ve dvou velikostech
avjedné barve:

M217010364 - 2,7 x 900 x 1200 mm bila

M217523079 - 2,3 x 1000 x 1200 mm bila

ZADA MORASTICK A SCANSTICK

Velmi pevny a chemicky staly material. Povrch bily papir,
jedna strana samolepici. Jadro z Sedé lepenky. Nyni skladem
vriznych velikostech a tloustkach, vjedné barve:
M206615080 - 1,5 x 800 x 1200 mm bila

M206620080 — 2,0 x 800 x 1200 mm bila

M206608000 - 0,8 x 700 x 1000 mm bila

M206608057 - 0,8 x 800 x 1100 mm bila

ZADA LEPENKA SEDA

Zbrusu nova lepenka Sed4. Levny materidl pro viestranné
pouziti. K dostani ve tfech raiznych tloustkach:
M2RW110130034 - 1,3 x 700 x 1000 mm 3eda
M2RW110200021 - 2,0 x 700 x 1000 mm Sed4
M2RW110320015 - 3,2 x 700 x 1000 mm 3ed4
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PASPARTY COLORCORE _
A PRO MUZEALNI POUZIT]

Trend pouzivani specidlnich materidlt pro rimovani pokra-
¢uje a nabidka Liry reaguje roz3ifenim paspart pro muzealni
pouZiti a paspart ColorCore. Ob& nové fady jsou produktem
firmy Moorman. Pomoci pasparty se celkovy pohled zam&¥i
na zaramované umélecké dilo ¢i obraz a pasparta nam vytvari
celkove klidné okoli a oddéluje dany pfedmét od celé stény.
Tim se pfimo podtrhne celkovy dojem z obrazu. Kromé optic-
kého vyznamu m4 pasparta také jesté ochrannou a konzervagc-
ni funkci.

Muzedlni pasparty jsou zasadn€ rozdilné od standardnich pas-
part. Jsou vyrobeny z nejlepsi celulézy, bez obsahu ligninu
a kyselych latek. Vysoce kvalitni obrazy by se mély v kazdém
pFipadé zardmovat v ,muzejni kvalit&“.

Muzealni pasparta musi spliiovat vieobecné nasledujici zasad-
ni kvalitativni kritéria:

- nesmi obsahovat kyseliny s hodnotou pH 0od 7,5 do 9,5

- musi obsahovat vice nez 2,5 % CaCO3 jako pufra¢ni latky
- nesmi obsahovat lignin

- 100 % bé&lena buni¢ina nebo hadrovina

- neutralnilepidlo a pigmentové barveni

Muzealni pasparty Moorman spliuji nasledujici normy:

— DIN 6738: 1992:
Papir a karton. Life-Class 24-85 starnuti

— ANSI/NISO Z39.48-1992:
Stalost papiru pro archivni tiskoviny

— ISO CD 9706: 1994:
Papir pro dokumenty s pozadavky na trvalost.

Muzedlni pasparty jsou v nabidce ve velikosti 100 x 120 cm
avtloustkich od 1,8 mm, 2,3 mm a 3,2 mm. Barva piirodni, bila,
krémova. Vzorky jsou k dostani u nasich obchodnich zéstupct.

Pasparty ColorCore jsou slozeny z rtizn€ barevnych vrstev pa-
piru rtznych tloustek, které mohou vyrazn€ vylepsit celkovy
dojem ramovaného dila. Mohou nahradit filetu nebo vrstveni
jednobarevnych paspart.

Pasparty ColorCore jsou v rozméru 81 x 101 cm, v jednotné
tloustce 1,7 mm.

veédeéli jste, ze?

Efektni je pasparta ColorCore také pfi trhani,
nebot opét odhali vnitini barvu. Pasparty jsou
z jedné strany hladké a z druhé strany maji
texturu tkaniny:




Novy
distributorsky cenik
2016-2017

Mésic duben je ve znameni rozesilani tiskovin pro zakazniky:.
kéach jsou shrnuty textové informace o slevach, platbach,
dopravé a servisu. Polozky v ceniku jsou fazeny abecedné
dle objednévaciho kédu. V¥adku je pripsana kolekce, ndzev
fady a doporucend prodejni cena v polodrizce. Cenik obsa-
huje veskery sortiment, pichledné Fazen dle charakteru vy-
robku. Cenik reflektuje veskeré novinky zarazené do sorti-
mentu béhem roku.

Pfilohou je také seznam vyFazeného zbozi, s aktudlnimi
stavy na skladé, které je v nabidce do vyprodani zésob.

Veskeré podrobné informace vam podaji pracovnici
obchodniho centra. Novy cenik je platny od 1. 5. 2016.

Prosime také zakazniky, ktefi jsou dlouholetymi partne-
ry spole¢nosti Lira, aby i oni v€novali sviij ¢as precteni
nového ceniku. Dékujeme.

B0sl 68 20.187

DISTRIEUTORSKY CENIK
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Ceskych
100 nejlepsich

V listopadu loniského roku se jako kazdy rok konala anketa
Ceskych 100 nejlepsich. Cilem soutéZe opét bylo v celonarod-
nim méfFitku vybrat, zviditelnit a slavnostnim zptisobem ocenit

.....

ekonomickych aktivit, které dosahuji vynikajicich, mimo¥ad-
nych ¢i pozitivn€ pozoruhodnych vysledkt. Lira se do soutéze
tento rok nepfihlasila, ale i pFesto méla tu Cest se na slavnost-
nim aktu podilet zarimovanim diplomt firmédm, které se
umistily.




Zapiste si do diafe...

Museum Kampa predstavi
unikatni soubor Kupkovych obrazi
v ramci vystavy Vanouci modie

Kdy? 0d 8.2.2016 do 22. 5. 2016
Kde? Museum Kampa, U Sovovych mlynii 2,
Praha 1 - Mala Strana

Soubor t¥i nediln¢ spolu souvisejicich obraz, které byly
naposledy spole¢né predstaveny v sedmdesétych letech
minulého stoleti v New Yorku, bude od 8. tinora k vidéni
v Museu Kampa. Tato t¥i Kupkova dila byla pro tuto uni-
katni vystavu zaptijéena ze sbirky modernitho uméni Musée
National d’Art Moderne Paris — Centre Pompidou, z Na-
rodni galerie v Praze a ze soukromé sbirky v Londyné.
Naposledy byly v Praze spole¢n€ prezentovany v roce 1946
na Kupkové retrospektivé v Mdnesu a o t¥icet let pozdé&ji
v New Yorku v Guggenheim Museu.

Prazsky fantasticky realismus
1960-1967

Kdy? od 22.4.2016 do 4.9. 2016
Kde? Palac Colloredo-Mansfeld, Karlova 189/2, Praha 1

Fantasticky realismus je v Cesku mélo znamy malitsky smér
fantaskn€ a groteskné zalozené tvorby druhé poloviny
20. stoleti, odkazujici se k celé ¥ad€ historickych fazi d&jin
uméni a zarovei k aktudlnim pop kulturnim tématam.
Piestoze jeho hlavnimi centry byla Viden a Paiiz, jeho spe-
cifickd odnoz vyragila i u nés. Vystava v Colloredo-Mans-
feldském paléci predstavi tento fenomén v rané tvorb€ tro-
jice umélct, kteti se na po€éatku 60. let potkali na prazské
Akademii vytvarnych uméni: Jana Jedlicky, Mikuldse Ra-
chlika a Vladivoje Kotyzy.

Slovanska epopej

specialni prohlidky vystavy

Kdy? 10.5.-31.12.2016

Kde? Veletrzni palac, Dukelskych hrdiniti 530/47, Praha 7

Alfons Mucha (1860-1939) je svétové nejproslulejsi cesky
moderni umélec, ktery ziskal mezinarodni slavu v Pafizi
na prelomu 19. a 20. stoleti diky své origindlni secesni de-
korativni tvorb&. Smysl vlastniho Zivota ale spatfoval v ji-
ném dile, jez povazoval za mnohem zavazné&jsi - v souboru
dvaceti velkoformatovych obrazii Slovanska epopej, na
némz pracoval vletech 1912-1926. Monumentalni cyklus
Slovanska epopej je nyni predstaven ¢eské verejnosti v celé

své velkoleposti.
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Lira podportila
Nadac¢ni fond Alzheimer

V galerii Arte Decor Grazyna Praha se 22. fijna lotiského
roku konala benefice nada¢niho fondu Alzheimer. Jedn4
se vitbec o prvni vystavu instagramovych fotek na podporu
vyse uvedeného fondu. Vystava pod ndzvem ,,Vyvolané
vzpominky* byla urena pro vsechny, co radi zachycuji sviij

nevylécitelné nemoci i jinak nez finan¢né&. Dobrovolnici
vybirali ze svych instagramovych fotografii takovou, ktera
je spojena se vzpominkou, na kterou necht€ji nikdy zapo-
menout, a oznacili ji. Z ozna&enych fotek vybiral profesio-
nalni fotograf. Vybrané fotografie se poté vyvolali a vysta-
vili. Lira se na vyznamné benefici taktéz podilela. Krasnym
vzpominkdm vyobrazenych na fotografiich dodala patfic-
ného zaramovani.

Prvni dama ¢eského dokumentu, pani Helena T¥estikova,
vénovala do aukce svou fotografii se znamou Lidou Baaro-
vou. Pro Feditelku nadaéniho fondu Sarku Kovandovou to
byla velka ¢est, Ze se pani T¥estikova benefi¢niho vecera
zucastnila, protoze se podobnych akei Giéastni velmi ziidka.
»Zaramované fotografie mély obrovsky aspéch. Diky vam
mame vEtsi motivaci celou akci zopakovat. Jest€ jednou
dékujeme za spolupraci a krasné raimecky,“ dodala pani
Kovandova pii konverzaci s obchodnim feditelem spolec-
nosti Lira, Ing. Janem Htidou.

Vice na http://www.vyvolanevzpominky.cz/
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