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Vizeni ctendri
naseho magazinu.

Vitdm vds opét po kratsi pauze, kterd byla z hlediska
firmy velice hektickd a ve znameni mnoha zmén. Jen posudte sami.

V' pribéhu nékolika mésicii se firma rozrostla o mnoho novych
zdkaznikii, dala mozZnost nékolika desitkdm pracovnich pozic,
zdvojndsobila skladovou nabidku a usporddala distribucni prostory
pro potieby nového provozu.

Vie délame pro spokojenost zdkaznika a v souladu s vizi akciondre.
Firma se rozriistd, rozsituje kapacity a vytvdri nova pracovni mista.
To je pozitivni signdl, ktery se odrdzi v rychlejsim rozvoji firmy
co do kvality a $ife sortimentu nabizeného zbozi.

Letosni rok je ve znameni novinek a zmén, nejen v oblasti lit
a rami, ale také servisii a zavddéni novych postupii. Vie s jedinym
cilem - aby se vice ramovalo.

Zacindme se sousttedovat i na jiné vyrobky, jako jsou tieba vyménné
ramy a ostatni doplitkovy materidl pro ramovdni. Mdme rozpraco-
vané i nové projekty, které vybocuji ze stereotypu nasich klasickych
postupii.

Dalsi vyznamny posun nastal v kvalité spojovanych ramii a materi-
ali na baleni zbozi. Toto zlepsSeni je zajisténo prevzetim standardii
servisnich center Larson Juhl.

Z novinek jsme v prvnim kvartdlu uvedly nové fady list Vagabond
a Zeppelin. To jsou vyrobky Liry, které vznikly u nds v Ceském Krumlové.
Ddle jsou to listy Komodo, které jsou velice tispésné proddaviny
naptic vSemi podniky Larson Juhl. Viechny fady odrdZeji soucasné
trendy a staly se dobte proddvanym artiklem mezi zdkazniky.

O vSech zméndch a novinkdch se doctete na strdnkdch tohoto
magazinu, ktery Vam - nasim zdkaznikiim nékolikrat do roka prindsi
novinky ze svéta ramovdni, vyznamné zmény v sortimentu a udd-
losti ve firmé.

Pteji si, abyste zde nasli to, co vam pomiiZe ve Vasem obchodu.

Jan Hiida
Obchodni feditel
[ ]
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INSPIRACE

Nejlepsi

inspiraci mohou byt

vasi zaméstnanci a klienti

nové fady [
Komodo, Zeppelin (.
a Vagabond :!

ROZHOVOR

Jan Hlda: Vysoka kvalita,
Siroky sortiment a ddraz na servis

PODEKOVANI
Z DOMOVA
PETRA
MACKOV

Chtéli bychom touto cestou podékovat za dlouholetou spolupraci se spolec-
nosti Lira. Ta spociva v tom, ze Lira dodava naSemu domovu obrazové listy,
které bud nakupujeme nebo dostavame piimo ve formé sponzorského daru.

V Domové PETRA Mackov Zije 122 uzivatell se zdravotnim postizenim. Jiz po
dlouhd léta vznikaji pfi arteterapeutické ¢innosti krdsné obrazy, které se tési
velkému zajmu verejnosti.

Pravé obrazovy ram je vy-
znamnou soucasti obrazu,
dokaze finalni praci velmi
pozvednout a dat ji zaveé-
re¢nou podobu.

Jsme radi, ze diky spolec-
nosti Lira mame 3anci tako-
vé ramy pouzivat.

Velmi si proto spoluprace
s Lirou vazime a prejeme
vsem do dalsi prace hodné
Uspéch!

Dékujeme,

Vlasta Marouskova
feditelka Domova
PETRA Mackov

AMERICKY VELVYSLANEC V KRUMLOVE

V kvétnu opét navstivil Liru $éf designérského
tymu Larson Juhl pan Doug Rozenboom a v jeho
spole¢nosti jsem se zucastnil slavnostniho kon-
certu pfi pfilezitosti 70. vyroci ukonceni 2. svétové
valky.

Koncert se konal v patek 8. kvétna 2015 v cesko-
krumlovské Zamecké jizdarné a byl rovnéz jednim
z koncertd Jihoceského festivalu détskych a mla-
deznickych sbort Vitavské Cantare. Na programu
byla vystoupeni nékolika péveckych soubor
z Ceské republiky, zaznély také skladby Karla Jen-
kinse znamé pod ndzvem Armed Man a Mass for
Peace v podani Jihoceské komorni filharmonie.
Uz dlouho jsem nevidél Zameckou jizdarnu tak
plnou, jak divak, tak Gc¢inkujicich.

Koncertu se zucastnil i jeho excelence velvyslanec
USA v Praze pan Andrew H. Schapiro. Na tuto sku-
tecnost jsem upozornil pana Rozenbooma s tim,
ze v Jizdarné neni jedinym Ameri¢anem. Kratce
poté jsem mu povédél notoricky znamou historku
o rdmu obrazu v ovélné pracovné amerického
prezidenta, ktery je zhotoven z jedné z nasich list,

VYTVAREN] bar €V pomoci
NOVE RADY CONFETTI SMALL

Pokud hledate zpUsob, jak barevné ozivit vase
ramovani, podivejte se na nové piirdstky rady
Argadia Confetti od Larson Juhl - Confetti 130.
Tento pozoruhodny novy krychlovy profil listy
je k dispozici v Siroké skale tfinacti barev. Lista
je ctvercového prlfezu 15 x 15 mm, je tedy
mensi nez jeji predchidci, a mize byt pouzita
jako samostatny rdm nebo se vyborné hodi pro
kombinaci rdm v rdmu nebo pouziti s filetami.

a 0 navstéveé jiného amerického velvyslance pred
lety v Life.

Pana Rozenbooma tyto informace natolik zaujaly,
ze o prestavce prohlasil, Ze jde za panem velvy-
slancem a pozve ho do Liry také. Po koncertu jsme
se s panem velvyslancem opravdu na chvili setkali.
Profesionalné s nami prohodil nékolik zdvofilost-
nich vét. Na nase pozvani do firmy reagoval po-

Z leva:

Doug Rozenboom,
Andrew H. Schapiro,
Milan Rouha

Kolekce vynikd vybornou cenou a je vhodna

pro rdmovani objektu, détskych motivd, spor-
tovnich tiskd a memorabilii, suvenyr(, karika-

tur nebo plakatd.

‘ » DID YOU KNOV

zitivné, ziejmé ho, jako sprdvného patriota, exis-
tence firmy s akciemi v americkych rukou velmi
potésila, a tak se s nami na zavér dokonce i vyfotil.
Po byvalém americkém velvyslanci Richardu
W. Graberovi, ktery navstivil Liru v ramci jedné ze
svych cest do jiznich Cech, je to jiz druhy vysoky
diplomat americké ambasady, se kterym se moz-
nd také v nasi firmé setkdme.

Milan Rouha, ¢len predstavenstva

védeli jste?

Ceskokrumlovsko bylo
proslulé zpracovanim dreva
od raného novovéku.
Tradice vyroby ramu zde
sahd az do 18. stoleti..



VYSOKAKVALITA,
SIROKY SORTIMENT
A DURAZ NA SERVIS

OD PODZIMU DO JARA NASTALA V LIRE PAUZA V MARKETINGOVYCH
AKTIVITACH CILENYCH NA A PRO ZAKAZNIKY. CO ZA PAUZOU STOJI
A PREDEVSIM CO ZNAMENA PRO LIRU A JEJI ZAKAZNIKY,

V NASLEDUJICIM ROZHOVORU VYSVETLUJE OBCHODNI REDITEL LIRY.

Co je tedy za ptlro¢ni marketingovou prolukou?

Projekt, pti kterém jsme presouvali servisni ¢ast némecké dcefiné spolec-
nosti Larson Juhl Aicham. Byla to jiz druha faze presunu.V prvni fazi jsme
zhruba pred Sesti lety vyrdbéli pouze listy ve tfech metrech. Tento projekt
si zada spoustu energie, sili, ¢asu na strané Cechd i Némch. Némeckym
zaméstnancim béZely vypovédni doby, vsechno muselo byt naplanova-
né pul roku dopredu, museli jsme pro cely pfesun némecké vyroby k nam
vytvofit co nejvhodnéjsi podminky. Sestéhovali jsme sklady, udélali pro-
story, nabrali lidi a to v8echno nebylo jednoduché, proto jsme se trochu
odmilceli, ale jen co se tyka naseho magazinu InFrame, facebooku, blo-
gu... Ale védéli jsme, Ze na nasich zakaznicich nechceme Settit, Ze jen co
se zména rozjede, znovu budeme v nasich zabéhnutych marketingovych
aktivitach pokracovat.

Co konkrétné zména predstavuje?

Nabrali jsme celkem pres padesét lidi. Zprvu jsme méli obtize s ndborem
kvalitnich zaméstnanct. Velké procento firem, a to nejenom z Ceského
Krumlova, nyni nabird nové zaméstnance. Myslim, Ze ¢aste¢né se na tom
podepisuje i kurz eura, protoze je prihodny pro export. Ale myslim, ze se
nam nakonec podafilo sestavit dobry kolektiv.

Jaké jsou firemni obchodni vysledky za lonsky rok?

Exportni obchod se zved| o deset procent a tuzemsky o sedm procent
oproti lonskému roku. Intercompany business také roste a to zejména

diky pfesunu servisniho centra z Némecka do Liry. V3eobecné se daji shr-
nout vysledky prvniho pololeti jako dobry start pro tspésny rok 2015.

Co konkrétné presun némecké vyroby pro Liru znamena?

Dostali jsme z Némecka strojni vybaveni a jejich know-how. To znamena
posun v kvalité ve standardizovanych ovéfenych postupech provérenych
uvnitf skupiny. Koncovy zakaznik pro sesterskou firmu Aicham je prevaz-
né zakazkovy rdmar, podobné jako na domécim trhu, coZz znamena vyso-
kou kvalitu, Siroky sortiment a dliraz na servisy.

Pro firmu Lira tedy jednoznacné piinos, ktery se odrazi pro ceského
zakaznika ve zlepseni servisu, kvalitnéjsich balicich materialech a efektiv-
néjsich pracovnich postupech. Mame vic lidi, sménujeme, jsme schopni
vykryt i objednévky, které jsou naroc¢né na objem a doruceni, protoze
v distribuci ted nové operujeme se sedmdesati zaméstnanci. Loni touto
dobou jsme jich méli okolo ¢tyfiadvaceti. Jiz nyni za¢indme s pfipravou
na podzimni a zimni sezénu, abychom byli dostatecné kapacitné pripra-

veni.
Prosli zaméstnanci néjakymi $kolenimi?

Méli jsme tréninkovy program pro nase zaméstnance, ktery trval néko-
lik mésicll a nasi zaméstnanci jezdili do Némecka. Od urcitého okamziku
jezdili némecti zaméstnanci k nam. Nejezdili tam jen nasi skalni, ale i tpl-
né novi zaméstnanci. Kdyz k nim budeme mit ddvéru a oni ziskaji pohled
nezaujaty nasi vyrobou, daleko Iépe se adaptuji na nové véci, postupy.
Lira je hodné historicka, nékdy svazana starymi postupy, coz je nékdy

nevyhoda. Jedeme na dvousménny provoz, mame tfi linky, kazda z nich se
sklada z pily a sponkovacky, jedna je ur¢ena na pfifezy a dvé dalsi jsou na spo-
jené ramy. Prijali jsme spousty kvalitativnich opatfeni, ktera se musi projevit
pozitivné i pro ceského zdkaznika.

Jak konkrétné?

Co se tyka servisu - mame nové balici materidly pro liSty v metrdzi, tejpovaci
masiny, které zbozi prepaskuji plastovou péaskou, diky tomu by se mélo uz jen
minimalné pouzivat lepenek. Vse odpovida tomu, aby zdkaznik mél co nej-
méné starosti pii rozbalovani a co nejméné odpadniho materialu. Dalsi véci,
kterou u néds chceme vyhledové aplikovat, jsou vyménné plastové boxy. To
znamen4, ze klient dostane zbozi v zdlohovaném plastovém boxu, ktery jesté
pred dopravcem otevie, vylozi si z néj zbozi a dopravce si box zase odveze
zpét. Slouzi tedy k prepravé kiehkého materialu, jako je sklo nebo rdmecky,
které nejsou vhodné k baleni do kartonu. Tim nahradime nase stavajici papi-
rové krabice. Zaroven zakaznik mlze zbozi zkontrolovat jesté pred doprav-
cem, miZe tedy vyresit pfipadnou reklamaci okamzité.

Prejimadme veskeré pracovni postupy a ndvyky z Némecka k nam do Liry
a muZzeme si byt zcela jisti, ze Némci patii stale v Evropé k tém nejpreciznéj-
$im. Mdme nové retusovaci tuzky, stahovadla na ramy, které umoznuji rdm
utdhnout a na chvili pozdrzet. Médme velké pracovni stoly, kde se ramy rozlozi
a maji ¢as na to, aby lepidlo uschlo. Pfed touto zménou jsme v nabidce drze-
li okolo tisice druh list, dnes jich mame na skladé uz 2200. Pribylo mnoho
druh( paspart, nespocet polozek vyménnych rama a doplrikového materidlu,
jako jsou zada, sklo, foamboardy, riizné papirové vyplné. Rozsiteni nabidky si
zadalo rozsiteni skladdl, preorganizovali jsme tedy celou distribuci a udélali
novy systém umisteni list.

Kdy budou nové listy uvedeny na cesky trh?

Neni nezbytné nutné viechno nabizet. Kazdy rok uvadime na trh ¢tyfi az osm
novych fad a s ohledem na stavajici nabidku je rozsitovani kolekce adekvatni
velikosti trhu. Z novych vyrobkd, kromé list, nabidneme Uplnou kolekci
vyménnych ramt pod tfemi obchodnimi nazvy. Chtéli bychom v Lire také
udélat malou predvadéci mistnost, vzorkovnu pouze némeckého sortimentu
list, ktery budeme stéle drzet oddélené od ceského zbozi. Némecky sortiment
ma sva specifika.

Na podzim opét po roce chystame jiz tradi¢ni setkdni se zakazniky, na kterém
jim chceme ukazat, jak se Lira rozviji, priblizit jim nase nové postupy, co to
vSechno obndsi a predvést néjaké novinky.

vedéli jste?

Zakladatel tovérny na vyrobu
obrazovych list a ramd,
dnesni Liry, Ludvik Schonbauer
ved| plvodné dilnu,
ve které stavéli oltare
a vybavovali
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MILAN KLECKA
VEDE SERVISNI CENTRUM
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Milan Klecka

TATO ZMENA VE SPOLECNOSTI LIRA
JE TAK DULEZITA, ZE SI VSE, CO S NI
SOUVISI, VYZADUJE DENNI KONTROLU
A SYSTEMOVE RIZENI.

Proto po tfinacti letech plsobeni v Life na pozici exportniho manazera,
byl Milan Klecka povéren fizenim celého servisniho centra.

Jaké jsou vase cile v nové pozici v nejblizsich mésicich?

Je to zefektiviiovani postupll a vylepsovani kvality servisu, na které
byl némecky trh zvykly. Cely systém je vzajemné propojeny a mame
pouze jednu kvalitu pro viechny trhy. Nejedna se pouze o vyrobu
ramQ, ale také o nakup obchodovaného zbozi a fadnou evidenci
celého sortimentu na skladé. Zadny zakaznik neni velky ani maly.
Ke kazdému mame stejny pfistup. Z dlivodu logistiky vsak cesky
zakaznik dostava své zbozi od objednani vzdy jako prvni.

Méme i dalsi cile, které s kvalitou a efektivitou pfimo souvisi. A tim
je stabilizace tymu pracovnikd, jejich skoleni, univerzalnost a velka
otazka je bezpecnost.

Jaky to pro ¢eského zdkaznika bude mit dopad?
Jednoznacné rozsifeni sortimentu, vy33i standard kvality, nové tech-
nologie, materialy. Naucili jsme se vétsi peclivosti.

Clovék, ktery pracuje rukama, je délnik.
Clovék, pracujici rukama a mozkem, je femeslnik.
Ale ¢lovek, ktery pracuje rukama, mozkem a srdcem, je umélec...

Louis Nizer




razené hrany profils i
dfevo. Tyto moderni profily budou
vyhovovat vsem typim u‘méleékych delice
zejména fotografiim a orientélqimu stylu. -

RAMY JSOU V NABIDCE

VE DVOU BARVACH:
(LNLJ241240, LNLJ261240,
LNLJ314240, LNLJ401240
(LNLJ241250, LNLJ261250,
LNLJ314250, LNLJ401250)

Lira uvadi na trh nové kolekce list pro prvni pololeti roku 2015.
Vsechny tyto nové produkty reaguji na nové trendy na trhu
a zaméfuji se na specifické moznosti pro zvyseni prodeje.

VAGABOND

Vyjimecné listy fady Vagabond jsou inspirovany street artem. Jednoduchy motiv ozdoby

na horni plose profilu a taZzena patina na zadni ¢asti listy podavaji diikaz o ru¢ni femeslné praci.
Rada list je vhodna k rémovani soudobého i tradi¢niho uméni. Listy jsou dostupné skladem
a jsou certifikované PEFC.

Vagabond je zafazen do katalogové slozky Exclusive.

&JUHL
RAMY JSOU V NABIDCE VE DVOU BARVACH:
(LNLJ241240, LNLJ261240, LNLJ314240, LNLJ401240

(LNLJ241250, LNLJ261250, LNLJ314250, LNLJ401250) . tvas
Vedeli jste?
Koreny spolec¢nosti Larson
Juhl sahaji do roku 1893,
kdy v Seattlu vzniklo
zakazkové ramarstvi,
z néhoz se postupné stala
vyznamna firma Pacifik
Picture Frames.

LISTY JSOU V NABIDCE VE DVOU BARVACH:
(L0 4335 2893, L0 2738 2893)
(L0 43352813, L0 2738 2813)

Vsechna dokonéeni jsou dostupnd v metrazi i jako hotové ramy nebo pfitezy na miru.

To znamena servisem Chop/join.

Lista imituje kovové platy, upevnéné po celém obvodu listy. Design je ispirovan
leteckym pramyslem. Listy jsou dostupné ve dvou barevnych provedenich.
Stiibrném a kovové ¢erném. Vyrobeny z ceské borovice, certifikovany PEFC.
Zeppelin je zafazen do katalogové slozky Exclusive.

LISTY JSOU V NABIDCE VE DVOU BARVACH:
STRIBRNA (LO 3144 2408)
KOVOVE CERNA (L0 3144 2508)

Vsechna dokoncéeni jsou dostupnd v metrdzi i jako hotové rdmy nebo
pfifezy na miru. To znamena servisem Chop/join.

.....

BARIH

Exkluzivni znacka vyznacujici se vysokou kva-
litou zpracovani, s preciznimi komponenty.
Konstrukce vyuziva nejvyssi kvalitu hliniko-
vych spojovacich komponentd, pro zajisténi
tuhosti ramu. Zabrousené floutové sklo ma
zabrouSené rohy pro bezpecnou adjustaci
a zada jsou vyrobena z tvrzené drevovlaknité
desky vysoké kvality, s pfesnym fezem a hlad-
kym povrchem. Vyrobek se vyznacuje ctyrbo-
dovym zavésnym systémem, ktery umoznuje
jednoduchou instalaci a perfektni rozlozeni
sily. Timto systémem jsou vybaveny ramy od
velikosti 29,7 x 42 cm.

Drevéné ramy jsou z masivniho jasanu, ofechu
nebo topolu a to na ctyfech rdznych moder-
nich ostrohrannych profilech.

BARTH pracuje kromé masivniho dreva i s hli-

EUROPA

FRAMES
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nikovymi profily, které jsou obaleny pravou
dyhou. To znamena skute¢ny luxus na poli
vyménnych rdmu. Zde jsou v nabidce dva pro-
fily. Mimo jiné jsou v nabidce i ramy pro 3D
ramovani objektd, které obsahuji vymezovaci
hranolek mezi sklem a deskou.

change it!

Ramy z této kolekce jsou dievéné a hlinikové
tradi¢ni ramy s klasickymi komponenty k vse-
strannému pouziti. Kolekce se sklada z deseti
drevénych a dvou hlinikovych profild. Kolekce
je doplnéna o floutové ramy zakladnich barev
a formatl. Veskeré rdmy rozméri do 24 x 30
cm jsou opatfeny nozkou pro postaveni rdmu
na sttil. Retézec od vyrobce ke spotiebiteli zajis-
tuje opravdu pfiznivou cenu na trhu.

Posledni znacka byla vyvinuta zejména pro
mensi rozméry rdmeckl s dlirazem na rozpo-
Cet. Profily jsou vyrobeny pouze ze dfeva a jsou
mensich rozmérl. Hodi se prevazné na foto-
grafie, pro umistnéni na stal.

Jsme presvédceni, ze vybérem sortimentu,
rozmérd a ceny prinasime nasim zakazniklm
nové prodejni moznosti. Veskeré zbozi je jiz
naskladnéno. Nyni pfipravujeme zalistovani
zbozi na internetové stranky a nezbytny mar-
ketingovy material. Pocitame i s tisténym kata-
logem veskerého zbozi.

Cely sortiment bude uveden v novém distribu-
torském ceniku 2015/16. Na ramy budou stano-
veny také lakavé mnozstevni slevy.

Jiz nyni plati, Ze vyménné ramy pro Ceskou
republiku a partnery Liry v zahranici se kupuji uz
jediné od Liry, ceského vyrob-

nabidkou a nejvétsi
skladovou zaso-
bou!



PREHLIDKA OBRAZU...

O tom, jak ,spravné” povésit obrazy,
se pochybovalo vzdy. Pfitom se jedna
spiSe o otazku vkusu nez doktriny, jak
si to myslime pravé my.

Napfiklad Bruno Brunnet, $éf galerie Con-
temporary Fine Arts z Némecka by na svych
sténach v zadném pfipadé neoddéloval pes-
tré détské mallvky a velkoformatova dila
vyznamnych umélct. Kdokoliv se na propletené
aranZma na Brunnetovych sténach podiva,
ma o Zivoté tohoto galeristy hned jasno. ,Kdyz
vidim sv(j zivot na sténé, citim, ze ziju,” fika
osvéobrovské sebevysvétlujicinasténnévizitce
on sam.

Ten, kdo se domnivd, Ze se jedna o nedba-
lost, kdyz na Brunnetovych sténach visi ten i
onen obraz trochu nakfivo, se plete — to jsme
ostatné cekali! PGvodci téchto ,nedbale” pové-
Senych obrazl tim vsak spise demonstruji své
podcenovani. Podle nich maji umélecka dila
patfit ke kazdodennimu Zivotu a ne mystifikac-
né trinit na podstavci.

Ktery Zivot se nesklada z malych zlomkd? Zda
je takovy pohled na véc spravny nebo 3Spatny,
o tom se mizeme dohadovat.

V kazdém pripadé je jisté jedno: obra-
zy vzdy pfitahuji pohledy. Nezavisle na
tom, zda visi v byté nebo ve vefejném
prostoru. Proto v kazdém pfipadé radi-
me, abyste nepfemysleli jen o obrazu
jako takovém a o jeho ramu, ale také
o tom, kde a jak ma na sténé viset.
Naro¢nym sbérateldim uméni, i kdyz
nemaji zddné velké poklady, dnes uz
nestaci jen nechat si obrazy nebo fotky
perfektné zaramovat, s paspartou, mu-
zejnim sklem. Celkovd kompozice je
dokoncena az tehdy, kdyz obraz zapad-

ne do svého okoli. A pak je uz docela jedno, zda
dilo zavésit, nebo prosté jen opfit.

ANO, PRESNE, OPRIT!

Zastanci této myslenky patfi k povaham, které
se dokazi oteviit a nechtéji zakotvit. Proto
postavi obraz dnes sem, zitra ho oprou jinde
a pozitii pfenesou do jiné mistnosti. Kdo by se
divil této nerozhodnosti v dobé, kdy nic neni
jisté? Kdo dnes vi, co bude zitra?

OBRAZY NA STENE

VERSUS WHITE CUBE

Mozna je ale viechno Uplné jinak. Rika se, ze
pravé profesionalni sbératelé uméni umi oce-
nit urcitou flexibilitu. Zkouseji vsechna mysli-
telnd umisténi a nechdvaji je na sebe plsobit.
Az po nékolika tydnech padne rozhodnuti a
obrazy sméji pfijit na mista svého urceni. Zaji-
mavy je vedle toho jesté dalsi aspekt: ten, kdo
svUj obraz viditelné bezstarostné opfre o sténu,
tim chce sugerovat néco zcela jiného - rutinu
a urc¢itou samoziejmost v zachazeni s uménim.
Miizeme to shrnout asi takto: Cim lehkomysl-
né&jsi je usporadani obraz(, tim vétsi je znalec-

tvi nebo jesitnost, ktera za tim vézi.

Pti vsi riznorodosti nazord predevsim v umé-
leckych kruzich panuje shoda v jednom - jen
jediny obraz nad gaucem v obyvacim pokoji.
V tom pfipadé radéji zddny obraz. Galerista
Judy Lybke napfiklad neni v soukromi obklo-
pen zadnymi obrazy, jak fikd, a ukazuje holé
bilé stény. A jako argument fika:,Cely den pra-
cuji s uménim, a pak, kdyz jsem doma, chci mit
prosté klid!”

Co tedy fici zdkaznikovi, kdyz prosi o par rad
ohledné véseni obraz(i?

Dnes uméni nakupuje stale vice lidi. Uméni
patii pro fadu lidi k Zivotu stejné jako jidlo
nebo piti.

PETROHRADSKE VESENI VER-
SUS PURISMUS

Kolikexistuje rdmu obrazd, tolik existuje moznosti,
jak je povésit na zed. DlleZité je, abyste zdkazni-
kovi ukazali, Ze obrazy mohou mistnost zménit
k lepSimu, ale také k horsimu. Zeptejte se Zadate-
le o radu, jaké véseni obrazll preferuje, zda dava
prednost puristickému stylu nebo spise
rozmarné varianté. Zda uz vi, kam chce
své obrazy povésit. A ukazte mu, Ze ob-
razy nelze prosté jen tak pfibit na zed,
zejména ne v pfipadé, kdyz mate urdi-
tou predstavu, nebot pak se muze stat,
Ze obraz bude viset pfilis hluboko, jiny
obraz pfilis vysoko, dalsi se nebude ho-
dit k zafizeni a vysledek vibec nebude
korespondovat s vlastni predstavou.
Upozornéte zdkaznika, ze musi vse
predem presné napldnovat, a to nej-
Iépe nejprve na papife pomoci tuzky
a pravitka.

Neni jednoduché podnikat a uz viibec ne v oblasti uméni. Ale udrzet svoji
Zivnost s rdmarstvim a sklafstvim na malém mésté, to nemuze byt samo
sebou. Védi o tom své dlouholeti zakaznici Liry manzelé Kundratovi

ze Zabifehu na Moravé. Jejich ramafrstvi, prestoze je na okraji malého mésta,
je vyhlasené Siroko daleko. Mozna nejen pro jejich technické vybaveni,
vkusny interiér prodejny, ale také kreativni a osobity pfistup ke kazdému

zakaznikovi. VyuZili jsme jejich navitévy a zeptali se na nékolik slov.

Prestoze mate svoji zivnost na malém méste,
jste znami po celém kraji, jezdi se k vam ra-
dit a ramovat lidé z Sirokého okoli. Kdy a pro¢
jste se pro toto femeslo rozhodli? Jak jste se
stali rdmafri?

Nase provozovna se nachazi na okraji malého
mésta Zabreh na Moravé. S rdmovanim obra-
z( zacali moji rodice, méli to jako doplnék ke
sklenarstvi, které otevreli v roce 2002. Po od-
chodu rodi¢l do diichodu potrebovala firma
nasledovnika a tak jsem v roce 2008 opustil své
tehdejsi zaméstnani a zivnost prevzal. BEhem
jednoho roku se mnou zacala pracovat i man-
zelka a rodice definitivné firmu opustili. A tak
jsme se stali ramafi.

Jak vniméte soucasnou situaci v ramaiském
oboru?

Diky krizi, kterd nas v roce 2008 také postihla,
znatelné poklesl objem zakazek ve sklenarstvi
a my se zacali vice orientovat na ramovani.
Dovybavili jsme dilnu kvalitnim profesional-
nim nafadim a stroji pro rdmovani a rdmarstvi
zacalo byt postupné na vzestupu. Hlavné diky
manzelce, kterd v sobé nasla skryty talent pro
tuto praci a vnesla do rdmovani podstatné
vyssi Uroven. To je dano predevsim jeji kreativi-
tou, fantazii, uméleckym citénim a schopnosti
neustale vymyslet nové moznosti. Zacali jsme
délat, jak my fikdme, ,umélecké ramovani”.

ZAPISTE SI DO DIARE (]

Andy Warhol: I'm OK

13.6.2014-31.12.2015

Praha, Gallery of Art Prague

(palac U Bilého jednorozce,

Staroméstské nameésti)

Andy Warhol - jeden z nejproslulejsich americ-
kych umélct 60. let minulého stoleti, plivodem
z vychodniho Slovenska, je jen tézko zaraditelny:
malif, grafik, rezZisér, fotograf hnuti pop-art, ma-
nazer rockové skupiny The Velvet Underground,
zakladatel uméleckého studia The Factory...

Pochopitelné tohoto si nemohli nevsimnout
nasi zakaznici, zvysila se nam prodejnost a to
bez jakékoli reklamy. Dnes si k ndm najdou
cestu nejen lidé z okoli, ale i zdkaznik napfiklad
z Brna uz neni vyjimkou.

V ¢em vidite zédklad vaseho uspéchu?

Doba neni jednoduché a to nas nuti neustéle
jit dopfedu, néco nového vymyslet a nabizet
nové produkty. V tom je nasi velkou oporou
praveé Lira, kterd jde s dobou a je schopna své
zdkazniky zdsobovat novymi typy list se skvé-
lym designem. V soucasné dobé jsou zakaz-
nici ndro¢néjsi, proto je treba s nimi pracovat
trpélivé a umét jim nabidnout néco vic, nez
nabizeji hypermarkety nebo internet, myslim

tim osobni kontakt, uméni navrhnout spravny
druh rdmovani, design a kvalitu.

Jaci jsou dnesni zdkaznici? Trvaji si vice na
svém, na svych predstavach, nebo uz vice své
predstavy konzultuji a nechaji si poradit?

Antonin Kratochvil: Dogma

23.5.-31.12.2015

Jindrichliv Hradec

Muzeum fotografie a modernich

obrazovych médii

Cesky portrétni a reportézni fotograf Zijici v USA.
V roce 1999 ho casopis American Photo zaradil
mezi sto nejvyznamnéjsich osobnosti svétové
fotografie.

Dominik Mares: Navrat kondotiéra

3.9.-30.9. 2015
(denné 10:00 — 22:00)
Kafkdv ddim Praha,

NA NAVSTEVE U RAMARU...

Prace se zdkaznikem u nds nespociva v tom,
ze se zakaznik pusti ke sténé se vzorky, at si
sam vybere, ale nejprve si vyslechneme jeho
predstavu a poté mu nendsilné predvedeme
nasi predstavu a moznosti ramovani, o kterych
vétsina zakaznikd ¢asto nema ponéti. Chce to
ale hodné trpélivosti, nékdy se zdkaznikem
vybirdme tfeba hodinu, ale o tom ta prace je.
Je dulezité sladit ramovani nejen k dilu, ale za-
komponovat hoi do interiéru. Zde se da pomo-
ci napriklad fotografiemi, u naro¢néjsich zakaz-
nik neni navstéva v domé, ¢i byté na skodu.

Je v ramafrstvi néco, co se naopak neméni,
co zlstava fadu let stale stejné?
Pravé ten pristup k zékaznikovi.

Jaké listy, ramy mate nejradéji? S jakymi se
vam nejlépe pracuje?

Nebojime se pracovat s filetkami, skldadanymi
ramy, rdznymi typy skel, pasparty jsou samo-
ziejmosti, zkratka si s ramovanim radi pohra-
jeme.

Setkali jste se uz s néjakou zajimavou, speci-
fickou zakazkou?

Ramovat se da prakticky vsechno. Za dobu
naseho plsobeni se jesté nestalo, Ze bychom
si s néjakou zakazkou neporadili. Z cennych
véci to byly napfiklad fotografie z konce
19. stoleti, exponované na stfibrny plech (prvni
zpusob vyroby fotografii) nebo obrazy malované
na ryzovém platné z 18. stoleti. Kdyz prijde
zakaznik s hodnotnéjsim dilem, véc si pomérime,
zdkaznik si ji vezme zpét a jakmile mame rdm
kompletné nachystany k adjustaci, zdkaznik
pfijde a na pockdni mu ddme rdm dohromady.
V takovém pfipadé nemusi mit zdkaznik o dilo
strach.

Kolik let uz spolupracujete s Lirou?
Lira je nads dodavatel list a ram0 ¢. 1 a u nés
nemd konkurenci. S Lirou spolupracovali
uz moji rodi¢e a spoluprace trva jiz 12 let.
Vyuzivdme nabizenych sluzeb, které jsou na
vysoké Urovni, a to jak odbér list v metrazi, tak
i rAmovaci sluzby a ndkup ostatniho materidlu
a naradi. Byla v3ak doba, kdy nékolik ramafrstvi
skoncilo, ¢ehoz jsme naopak dokazali vyuzit
a podatilo se ndm z vyprodejd vyhodné nakou-
pit ramovaci techniku, kterd nam jesté chybéla.
Nyni jsme schopni uspokojit v daleko vétsi
mife nase zdkazniky.

Dékujeme.

nameésti Franze Kafky 3 - Praha 1

Jak vnimat novou vystavu Dominika Marese
v samém srdci Prahy na Staroméstském namésti
jinak nez bilanéné? Protoze Navrat krvacejiciho
kondotiéra neni nic jiného nez cesta zpatky na
pocatek. Autor se symbolicky ocitd v metropoli,
kde prozil své vzestupy a pady. Co mulze byt
lepsiho pro bonvivana nez se setkat se svy-
mi davnymi laskami a vzneSené se prochazet
po obrovském labyrintu svého vlastniho dila.
Vyzvu k retrospektivnimu navratu predstavuje
také specifickd syrovost Kafkova domu, ktery ve
trech podlazich umoznuje prozit spolu s divakem
jakousi geologii vlastniho dila.




\ y
B POKUSTE SE VYMANIT Z
A PRIJDTE S NOVYMI NA . |
VASE ZAKAZNIKY A ZVYSIT VAM PRODE]J .

Zakladem veskerého podnikani je dobry napad.

Nejprve pfisla myslenka na podnikani v oblasti ramovani
obrazll a fotografii, které postupné dospélo do dnesni
podoby. Napady jsou impulzem k pokroku. S tim, jak
podnikani vyzrava, vsak casem muze dosdhnout stabilni,
neménné urovné. Origindlni, klicové napady, které byly
kdysi hnacim motorem vaseho podnikani, uz nemaji
takovou silu a mize se dostavit nezdjem jako nejvétsi
nepfritel veskerého podnikani v oblasti tvarci prace.

Dnes3ni zakaznici jiz maji dobré informace a v oboru se vyznaji. Chté-
ji nové napady a koncepty, které jim budou pomahat zlepsovat jejich
Zivot. V ramovani na zakédzku se skryva potencial, ktery jim pomuze
tohoto cile dosahnout. RAmovani na zakazku je vsak do zna¢né miry tim,
co lze nazyvat,reaktivnim” nakupem.

To znamena, zZe je tieba, aby zédkaznik vydal prvotni impulz nebo po-
skytl napad, nez budete reagovat pomoci zhotoveni ramu obrazu nebo
fotografie.

Podnikani, které se primarné opira o reaktivni produkt ¢i sluzbu, maze
byt v tézkych ekonomickych ¢asech zranitelné. Jednim ze zplsobd, jak
zabranit nezdjmu (¢i dokonce odmitani) v této oblasti podnikanti, je sou-
stavné nachazet nové zpUsoby, jak vzbudit impulzivni touhu po svém
produktu. Abyste v tomto ohledu uspéli, je uzite¢né pochopit rozdil
mezi prodejem reaktivniho produktu a prodejem produktu impulziv-
niho.

Pri reaktivnim prodeji si kazdy zakaznik rozhodne o svém vlastnim pod-
nétu nebo pozadavku. V pfipadé impulzivniho prodeje produkt( jste
to vy, kdo déva klientovi podnét nebo impulz k provedeni nakupu.

Pokud vam zakaznik sdéli: ,Mam skvélou fotku, ted ji jenom potrebuji
zaramovat,” feseni, které vase podnikani poskytne, je reakcina toto prani,
a proto jde o reaktivni produkt. Naproti tomu, pokud docilite toho,

ZDODENNI ZABEHNUTE R
DY, KTERE MOHOU IN|

SPIROVAT -

ze zékaznik povi:,Pani, to je skvély napad. Myslim, ze si to koupim; ted'

jenom potrebuji néjaké fotografie, které se do toho ramecku budou
hodit,” potom jste vytvofili impulzivni produkt.

Jako priklad tohoto uvazovani mohou slouzit dva rdmecky na fotky
o rozmérech 10 x 8. Oba maji stejny materialovy obsah i stejnou cenu.
Pritazlivost pro zakaznika maji vsak zcela odliSnou. Napfiklad u jedno-
duchého ramecku na fotografie je stanoven potencial v maloobchodni
cené do 250 K¢. Tento produkt za-
roven nabizi velmi maly podnét pro
impulzivni prodej, protoze jde o
béZny, obecné pouzitelny reaktivni
produkt. Oproti tomu ramecek na
mini koladze z fotografii upoutava
pohled zdkaznika a nabizi mu
mnohem kreativnéjsi potencial.

NejenzZe bude zfejmé mezi bézny-
mi rdmecky na fotky na prodejnim
regdlu vynikat, ale rovnéz bude
moci pfinést vyssi pozadovanou
cenu, feknéme od 300 K¢ do 600 K¢,
nez bézny ramecek. DGvodem je,
ze v ocich zékaznika je pojeti toho,
jak |ze ramecek pouzivat, mnohem
cennéjsi nez materidlovy obsah ra-
mecku. Kdyz dojde na souboj ob-
sahu prodeje s prodejni koncepci,
pokazdé vitézi pravé koncepce. Z
pohledu zdkaznika je ramecek na
mini kolaze z fotografii méné béz-
ny a predstavuje odlisné pojeti. Pfestoze pomoci fezacky se muize tento
design snadno vytvorit, ve srovnani s béznym rameckem na fotografie
se jesté nevyskytuje pfilis ¢asto. Podstata spociva v tom, ze pokud hle-
date nové zplsoby vytvareni produktd, které jsou pro prani zakaznik
relevantni, budete vytvaret vice impulzivnich prodeja.

Vétsina zdkaznikl potiebuje vzorovou ukazku, ktera jim pomuze udélat
si predstavu o tom, co chtéji koupit, pricemz zpravidla nevédi, co chtéji

koupit, dokud to neuvidi. Pravé tahle myslenka stoji za koncepci pro-
duktového designu, diky niz slavi iPhony a iPady znacky Apple tako-
vy marketingovy Uspéch. Stejny ndpad funguje i v pfipadé rdmovani
na zakéazku. Vnuknuti inspirace pomoci vystavenych zardmovanych
vzorkd pomuze zakaznikdim preklenout me-

zeru mezi tim, co mlzete udélat vy, a tim,

co chtéji zakaznici, ale zatim to jesté nevédi,

dokud to neuvidi. Urcité zde plati:,Nechte za

sebe promluvit stény!” Pfinasime vam néko-

lik neotrelych napadt, které vyuzivaji oso-

by provadéjici ramovani a které berou toto

hledisko v potaz a o nichz zaroven vime, ze

pomahaji vyvoldvat impulzivni chovani za-

kaznikd a ménit je v nové zdroje prijmua.

Co takhle vyvésit pfed svym obchodem jednoduchou strategickou
otézku ,Co pro vas mizeme zardmovat?” a stimuloval tak myslenky
svych zékaznik(? Z psychologického hlediska plati, ze pokud si z&-
kaznici prec¢tou podobnou otazku, v duchu si na ni sami hned odpo-
védi. V tomto pfipadé to ¢lovéka nuti, aby se hloubéji zamyslel, nez
aby pouze reagoval na zékladni koncepci ramovani fotek s uzp(iso-
benymi individuaInimi potfebami. Je to skvély vychozi bod pro to,
jak pfimét lidi, aby se vice zamysleli nad tim, co by si pro sebe mozna
chtéli nechat zardmovat.

Co jediné prinuti zakazniky, aby se ve vasem obchodé zastavili, po-
divali se dvakrat a vydechli prekvapenim ,Pani!“? Nic nevyvola im-
pulzivni reakci [épe nez ram s vlastnostmi, které vas uvedou v UZzas.
Z praxe je ziejmé, Ze se klienti hodné spoléhaji na inspiraci v oblasti

o

ramovani uzplisobeného potifebdam zakaznika. Mezi nasimi ramafri
byl i takovy, ktery byl schopen prodat nadsenému sbérateli jedinec-
ny specialné zaramovany exponat sportovnich karet, pfi¢emz hod-
nota ramu uzputsobeného potiebam zakaznika dosahovala zavratné
vyse. Po dokonceni této zakazky dostal svoleni vystavit exponat ve
své predvadéci mistnosti, dokud si jej majitel nepfijde vyzvednout.
V pribéhu tydne piisel dalsi zékaznik s podobnym projektem
a vystavené dilo zhotovené pro prvniho zakaznika na néj okamzi-
té udélalo dojem. Po malém presvédcovani zakaznik rekl: ,Chci mit
fotku zaramovanou Uplné stejné!” a to i poté, co se dozvédél cenu.

INSPIRACE

To vedlo k snadnému prodeji té samé zévratné vyse, aniz by bylo
potreba se vice snazit. Osoba provadéjici rAamovani proto vytvorila
ukdazku na zdkladé tohoto pojeti, kterou stéle vystavuje, a nyni tento
vysoce cenény koncept pravidelné opakované prodava.
Faktor uvedeni v Uzas a napady na im-
pulzivni  rdmovani nemuseji vzdycky
predstavovat koncepty pro narocné
zakazniky. Napfiklad bézna vykladni skfin
obchodusrameckypouhouplastickoulistou
a obycejnou vyvésni tabuli nebu-
de povzbuzovat k impulzivnim
nakuplm. Kupujici prosté neuchvati bézné
vzorky. Takovy pfistup se pfilis spoléha na
to, Zze zékaznici sami najdou sv(j impulz,
zapoji predstavivost a budou mit touhu
pouzivat vase produkty a sluzby. Chcete-li
stimulovat impulzivni chovani, které vede k nakuptim s momentalni
inspiraci, je naprosto zdsadni vytvorit vykladni skiin zamérenou
na ndpady v oblasti rAmovani.

Kde tedy mlzete najit vice inovativni napady? Nejlepsi inspiraci mo-
hou byt vasi zaméstnanci a klienti. Rovnéz vsak muzete cerpat dobré
napady z dobre zavedenych zdroj(, jako jsou vystavy v tomto od-
vétvi, Casopisy, soutéZe v rdmovani a internet, ktery uz sdili zakaznici
a osoby provadéjici ramovani po celém svété. Diky webovym stran-
kam socidlnich médii, jako je Facebook a rychle se rozvijejici novacek
Pinterest, je nalézani novych zdrojl inspirace v souvislosti s ramova-
nim, z nichz Ize ¢erpat, snazsi nez kdy dfiv.

vedeli jste?

Nejstarsi patronkou uméleckych
femesel je bohyné Athéna. Podle
fecké mytologie udélila lidem
schopnost vyrabét pro sebe
potiebné véci, dala jim i uméleckou
vyrobu, ktera svou dokonalosti
méla vynikat nad obycejné
femeslo.

Nové obchodni pfilezitosti a zisky |ze generovat vytvafenim novych
koncepci. Nez abyste se snazili pfildkat nové zédkazniky pomoci sta-
vajicich produktll a moznosti rAamovani, za¢néte vytvaret nové pojeti
ramovani a predvedte je svym zékaznikdm.

Inovace je hnacim motorem podnikani a dnesni klienti jsou zvyk-
li hledat nové ndpady. Vdechnéte svému podnikani novy Zivot
a vystavte na odiv nékteré neotrelé napady, ¢imz zvysite povédo-
mi svych zékaznikd o tom, co pro né mizete udélat. Budete védét,
Ze to délate dobre, kdyz vam vas zakaznik povi: ,Ten ndpad se mi libi,
chci néco takového pro sebe.”

10 11




o
VYMENNE RAMY

S radosti oznamujeme, Ze vstupujeme na trh s novym sortimentem vyménnych ram.

V souvislosti s tim, ze Lira sdruzila sklad s némeckym a rakouskym Larsonem Juhlem,
nabizi svym zédkaznikdm skutecné Sirokou kolekci vyménnych ram ze dfeva a hliniku tfi obchodnich znacek:

Celé spektrum vyménnych ram0 obsahuje bezkonkurencnich vice jak 1500 druht pro moznost okamzitého odeslani.
Ramy jsou ze dfeva, jako je ofech, topol, jasan nebo borovice. Déle z hliniku a také hliniku obalovaného pravou dyhou.
Vyménné ramy maiji Siroké pouziti v domacnostech, kanceldfich, verejnych prostorach nebo vystavnich galeriich.
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